FAKR-1.8521.3.14.2017 Krakéw, dnia 22.08.2017 r.

DECYZJA

Na podstawie art. 108 ust. 4 pkt 7 lit. b w zw. z art. 94a ust. 1, 2, 314 oraz art. 129b
ust. 1 i 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (tekst jednolity Dz.
U. z 2016 r. poz. 2142 z pézn. zm.) oraz art. 104 § 1, art. 105§ 1 i art. 107 § 1 ustawy
z dnia 14 czerwca 1960 roku - Kodeks postepowania administracyjnego (tekst jednolity
Dz. U. z 2017 r. poz. 1257)

MALOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W KRAKOWIE

Stwierdza naruszenie przez przedsiebiorce, a to [...] ustawowego zakazu reklamy
aptek i ich dziatalnosci, poprzez prowadzenie reklamy apteki ogolnodostepnej pn.
[...], zlokalizowanej w [...] i jej dziatalnosci polegajgcej na umieszczeniu informacji
widocznej na zewnatrz lokalu apteki o mozliwosci szybszego sporzgdzenia ,leku ro-
bionego” (recepturowego) tj. w ciggu 15 minut oraz umieszczenia w izbie ekspedy-
cyjnej apteki informacji o produkcie leczniczym oraz innych produktach, jako do-
stepnych w ,PROMOCJI".

Nakazuje zaprzestania prowadzenia reklamy apteki pn. [...], zlokalizowanej [...] i jej
dziatalnosci poprzez umieszczanie informacji widocznej na zewngtrz lokalu apteki
0 mozliwosci szybszego sporzgdzania lekow recepturowych, ,robionych”.

Naktada na przedsiebiorce, a to [...], kare pieniezng w wysokosci 2000,00 zt (stow-
nie: dwa tysigce 00/100 zt) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust.
1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. - Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w
punkcie | niniejszej decyzji, ptatng do budzetu panstwa.

Umarza postepowanie w czesci dotyczgcej wydania nakazu zaprzestania prowa-
dzenia reklamy aptek i ich dziatalno$ci polegajgcej na umieszczeniu w izbie ekspe-
dycyjnej apteki ogdlnodostepnej pn.: [...] informacji o produkcie leczniczym oraz in-
nych produktach, jako dostepnych w ,PROMOCJI”.

Nadaje decyzji w pkt Il rygor natychmiastowej wykonalnosci.

U ZASADNIENIE

W dniu 24.04.2017 roku do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie
wptyneto pismo informujace, ze ,[...] reklamuje sie poprzez plakat wystawiony za szybg witryny
o tresci »[...J«. Napis na plakacie narusza zakaz reklamowania sie aptek, a ponadto wprowadza
w bfgd pacjentow, sugerujgc, ze w innych aptekach wyrob leku trwa dtuzej.” W zataczeniu prze-
stano zdjecie okna izby ekspedycyjnej z plakatem.



W celu potwierdzenia powyzszej informacji w dniu 17.05.2017 roku w aptece zostata prze-
prowadzona kontrola dorazna w zakresie przestrzegania zakazu reklamy aptek i ich dziatalno-
Sci. Z kontroli zostat sporzgdzony protokdt podpisany przez inspektora farmaceutycznego prze-
prowadzajgcego kontrole oraz petnomocnika podmiotu kontrolowanego.

Kontrola wykazata obecnos¢ w oknie izby ekspedycyjnej tablicy widocznej na zewnatrz lo-
kalu apteki, z informacjg o tresci:

[...].

Stojgc na zewnatrz lokalu apteki niewidoczne byto odestanie oznaczone symbolem ,*”. Do-
piero po wyciggnieciu tablicy przez kierownika apteki i jej okazaniu mozna byto stwierdzi¢, ze ,*”
odsytfa do tresci o brzmieniu:

*nie dotyczy czopkow, globulek, proszkow dzielonych

zalezy od dostepno$ci sktadnikow.

W trakcie kontroli kierownik apteki Pani mgr farm. [...] ztozyla pisemne wyjasnienia doty-
czgce tablicy, w ktorych stwierdzita, ze:

4(..) zostata ona umieszczona prawdopodobnie w lutym 2017 roku. O umieszczeniu ta-
blicy zadecydowat wtasciciel apteki. Zainteresowanie pacjentéw tak szybkim sporzg-
dzeniem leku recepturowego nie jest duze. W ciggu tygodnia takie sytuacje zdarzajg
sie okotfo 5 razy. Zazwyczaj pacjenci wolg odebrac lek recepturowy w dniu nastepnym.”

Kontrola wykazata ponadto, ze w izbie ekspedycyjnej na szybach przy stole ekspedycyjnym
umieszczone sg informacje o produktach oferowanych przez apteke w ramach promocji. Kazda
z informacji zawierata w gornej czesci hasto ,PROMOCJA!”, ponizej ktérego widniata nazwa
produktu, nastepnie wskazania do stosowania, zdjecie opakowania i cena z wielkoscig opako-
wania i ewentualnie dawkg. Oferowane produkty w promocyjnej cenie byty to m.in.:

e produkt leczniczy Kreon Travix 10 000 x 20 tabletek (powinno by¢ kaps. dojelitowych) - w

cenie 9,99 z
e suplement diety Immunalis D3 w dawce 2000 j.m. x 60 kaps. - w cenie 7,99 zt oraz w daw-

ce 4000 j.m. x 60 kaps. - w cenie 9,99 z
o suplement diety Biotevit x 30 tabl. — w cenie 14,99 zt
o dietetyczny srodek spozywczy specjalnego przeznaczenia zywieniowego Diarino ORS x 10

saszetek — w cenie 9,99 zt.

W trakcie kontroli kierownik apteki Pani mgr farm. [...] ztozyta pisemne wyjasnienia, w kt6-
rym stwierdzita, ze:

W odniesieniu do informacji o promocyjnych cenach suplementéw diety i produktu
leczniczego — Kreon Travix 10 000 x 20 kaps. dojelitowych, ktére umieszczone sg na
szybach przy stole ekspedycyjnym, wyjasniam Ze ofrzymaliSmy odgornie polecenie
umieszczenia informacji o wybranych produktach sprzedawanych w aptece. Nie zwro-
citam uwagi, ze informacja zawiera rowniez stowo »promocja«.

Wywieszenie tego typu informacji powoduje zwiekszenie zainteresowania pa-
cjentow tymi produktami.”

W trakcie przeprowadzonych kontroli stwierdzono nastepujgca niezgodnosé, ktdrg wpisano
w pkt. /ll. Niezgodnosci stwierdzone w czasie kontroli protokotu z ww. kontroli doraznej:



Obecnos$é informacji widocznej na zewnatrz lokalu apteki o mozliwosci szyb-
szego sporzadzenia leku robionego (recepturowego) tj. w ciggu 15 minut oraz
obecnosc¢ w izbie ekspedycyjnej informacji o produkcie leczniczym oraz innych
produktach dostepnych w aptece bedacych w ,,PROMOCJI” jest reklama apteki
i jej dziatalnos$ci i stanowi naruszenie art. 94a ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001r. —
Prawo farmaceutyczne /tekst jednolity Dz. U. z 2016 r. poz.2142 z pézn. zm./.

Wraz z podpisanym protokotem w dniu 30.05.2017 roku do tut. Inspektoratu wptyneto pi-
smo Peinomocnika Strony pn. ,Pismo kontrolowanego”. Petnomocnik poinformowat w nim, ze
»(-.-) 0znaczenia »promocja« zostaty usunigte. Ich umieszczenie na potkach z towarami byto
wywotane bfednym zrozumieniem informacji przekazanej przez podmiot prowadzgcy apteke. Do
apteki kupiono produkty bedgce w promocyjnej sprzedazy. Jednak nikt nie oczekiwat od perso-
nelu apteki, aby informacje o tym umiesci¢ na wywieszkach z cenami. Nie jest to praktykowane
przez podmiot prowadzacy apteke w zadnej z prowadzonych aptek.” Rébwnoczes$nie pethomoc-
nik stwierdzit ,(...) nie mozna zgodzic sie z tezg, iz informacja o mozliwosci wykonania leku re-
cepturowego w 15 minut jest reklamag. Przede wszystkim lek recepturowy nigdy nie jest produk-
tem nabywanym impulsywnie. Do jego nabycia konieczna jest recepta. Dlatego taka informacja
nie moze zachecac do nabywania produktow.” Petnomocnik strony dostarczyt do tut. Inspekto-
ratu podpisany protokot.

W tym miejscu nalezy zwréci¢ uwage, ze informacje o produktach oferowanych przez apte-
ke w ramach promocji umieszczone byly w izbie ekspedycyjnej na szybach przy stole ekspedy-
cyjnym. Informacje na szybach przy stole ekspedycyjnym zawieraty w gornej czesci hasto
LROMOCJA!” ponizej ktdrego widniata nazwa produktu, nastepnie wskazania do stosowania,
zdjecie opakowania i cena z wielkoscig opakowania i ewentualnie dawka.

Pismem z dnia 21.06.2017 r. zawiadomiono Strone poprzez Petnomocnika o0 wszczeciu
z urzedu postepowanie administracyjnego w przedmiocie podejrzenia naruszenia art. 94a ust. 1
ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 roku - Prawo farmaceutyczne /tekst jednolity Dz. U. z 2016 poz.
2142 z p6zn. zm./ w zakresie reklamy apteki i jej dziatalnosci w zwigzku ze stwierdzeniem
w trakcie kontroli doraznej przeprowadzonej w dniu 17.05.2017 roku w aptece informacji wi-
docznej na zewnatrz lokalu apteki o0 mozliwosci szybszego sporzgdzenia leku robionego (recep-
turowego) oraz obecnosci w izbie ekspedycyjnej informacji o produkcie leczniczym oraz innych
produktach dostepnych w aptece bedgcych w ,PROMOCJI”. Jednoczesnie poinformowano
0 prawie do wziecia udziatu w postepowaniu poprzez wypowiedzenie sie co do zgromadzonego
w sprawie materiatu dowodowego oraz zgtaszanie wnioskéw dowodowych i wyjasnien — w ter-
minie 7 dni od daty doreczenia zawiadomienia 0 wszczeciu postepowania.

W odpowiedzi na powyzsze w dniu 03.07.2017 roku do tut. Inspektoratu wptyneto pismo pn.
,Stanowisko Strony”, w ktéorym petnomocnik strony wyjasnit:

1. Wszystkie wywieszki informujgce o jakichkolwiek »promocjach« zostaty zdjete. Ich
umieszczenie w aptece byfo jednorazowym zdarzeniem zwigzanym z btednym
zrozumieniem komunikatu wtasciciela apteki.

2. Jednoczes$nie zwracam uwage, iz tablica informujgca o czasie wykonania leku
w aptece, w ocenie strony, nie ma charakteru reklamy. Informacja o czasie wyko-
nania lekow recepturowych jest dla pacjentéw informacjg absolutnie nieznang.
Dlatego kazde zlecenie wykonania leku recepturowego poprzedzone jest pytaniem
»na kiedy lek zostanie wykonany«. Tablica informacyjna udziela na to pytanie. Na-
lezy zwréci¢ uwage, Ze nie zawiera ona Zzadnych tresci wartosciujgcych lub porow-



nujgcych apteke do innych aptek. Nie naktania rowniez pacjentow do realizacji za-
kupow. Leki recepturowe nie sg produktami nabywanymi pod wptywem reklamy
lub impulsu. Warunkiem koniecznym jest posiadanie recepty. Informacja o czasie
realizacji recept na leki recepturowe jest takg samg informacjg jak informacja o ce-
nie produktoéw lub informacjg, ze leki sg refundowane przez NFZ.”

W uzupetnieniu powyzszego pisma w dniu 12.07.2017 roku do tut. Inspektoratu wptyneto
pismo pn. ,Wniosek” w zatgczeniu ktdérego przedtozono dwa zdjecia dokumentujgce usuniecie
wszystkich wywieszek informujgcych o jakichkolwiek ,promocjach”.

Pismem z dnia 13.07.2017 r. strona zostata poinformowana, ze Matopolski Wojewodzki In-
spektor Farmaceutyczny zamierza wyda¢ decyzje konczgcg postepowanie administracyjne
i rownoczesnie poinformowano Strone, ze przed wydaniem decyzji konczgcej postepowanie
administracyjne Stronie postepowania stuzy prawo do wypowiedzenia sie, co do zebranych do-
woddw i materiatdw oraz zgtoszenia ewentualnych zgdan.

Do dnia wydania niniejszej decyzji strona nie wypowiedziata sig, co do zebranych dowodow
i materiatdw oraz nie zgtosita zadnych nowych wnioskéw dowodowych oraz wyjasnien.

Przy tak ustalonym stanie faktycznym organ zwazyt, co nastepuje.

Materiat dowodowy zgromadzony w sprawie i nie kwestionowany przez strone postepowa-
nia, pozwala na uznanie, ze prawdopodobnie w lutym 2017 roku w oknie izby ekspedycyjnej zo-
stata umieszczona tablica widoczna na zewnatrz lokalu apteki, z informacjg o tresci:

[...].

Stojgc na zewnatrz lokalu apteki niewidoczne byto odestanie oznaczone symbolem ,*”. Do-
piero po wyciggnieciu ww. tablicy przez kierownika apteki i jej okazaniu mozna byto stwierdzic,
ze *” oznacza:

*nie dotyczy czopkdw, globulek, proszkéw dzielonych

zalezy od dostepnosci sktadnikéw.

O umieszczeniu tablicy zadecydowat wtasciciel apteki.

W tym miejscu nalezy zwréci¢ uwage, ze zgodnie z definicjg zawartg art. 2 pkt. 12 ustawy
z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne produkt leczniczy sporzadzony w aptece na
podstawie recepty lekarskiej jest lekiem recepturowym, a nie lekiem robionym. Okre$lenie ,lek
robiony” jest okresleniem potocznym. Zgodnie natomiast art. 86 ust. 1 pkt. 2 ustawy Prawo far-
maceutyczne apteka $wiadczaca ustugi farmaceutyczne, ktére obejmujg m.in. sporzadzanie le-
kow recepturowych jest zobowigzana do ich sporzgdzenia w terminie nie dtuzszym niz 48 go-
dzin od ztozenia recepty przez pacjenta, a w przypadku recepty na lek recepturowy zawierajgcy
Srodki odurzajgce lub oznaczonej ,wydawac natychmiast” w ciggu 4 godzin.

Informowanie pacjentdw o mozliwosci szybszego sporzagdzenia leku recepturowego fj.
w ciggu tylko 15 minut (dotyczy wybranych sytuacji) niz w innych aptekach, gdzie lek receptu-
rowy powinien by¢ sporzgdzony do 48 godzin = 2880 minut, a w niektorych sytuacjach do 4 go-
dzin = 240 minut nalezy uznac za reklame apteki i jej dziatalnosci poprzez oferowanie ustugi
farmaceutycznej, ktérg pacjent moze otrzymaé duzo wczesniej niz w innej aptece. Trudno zgo-
dzi¢ sie ze stanowiskiem strony, ze informacja nie zawiera zadnych tresci wartosciujgcych lub
poréwnujagcych apteke do innych aptek. Jesli czas sporzgdzenia leku recepturowego zostat
ustalony ustawowo, to kazde szybsze wykonanie leku recepturowego czyni apteke atrakcyjniej-



szg dla pacjenta w stosunku do tych aptek, ktére majg dwie doby na sporzgdzenie leku receptu-
rowego (od momentu przyjecia recepty lekarskiej) i nie ma tu znaczenia, ze apteka moze ustali¢
z pacjentem, Zze lek recepturowy wykonana wczeéniej, jezeli przybiera to forme komunikatu
skierowanego do nieograniczonej liczby pacjentow, z ktérego wynika, ze z zatozenia oferowany
jest krotszy czas na te ustuge farmaceutyczna.

Widoczny dla pacjenta przekaz jest zdaniem organu wyrazng zachetg. Pacjent na pewno
wybierze te apteke, ktéra oferuje mu wrecz ,na poczekaniu” sporzgdzenie leku recepturowego,
bez koniecznosci ponownej wizyty w aptece po jego odbioér. Nie ma tu zdaniem organu znacze-
nia, czy przy tak zw. ,okienku” pacjent dowie sie, ze w jego przypadku sporzgdzenie leku recep-
turowego wymaga dtuzszego czasu. Efekt przeciggniecia pacjenta do apteki na pewno zostanie
osiggniety. Wazny jest motyw dziatania, ktory jest ewidentng zachetg do korzystania z ustug ap-
teki, a wiec jest reklamg jej dziatalnosci.

Materiat dowodowy zgromadzony w trakcie przeprowadzonego postepowania pozwala
rébwniez na uznanie, ze w izbie ekspedycyjnej na szybach przy stole ekspedycyjnym umiesz-
czone zostaty informacje o produktach oferowanych przez apteke w ramach promocji. Kazda
z informacji zawierata w gornej czesci hasto ,PROMOCJA!” ponizej ktérego widniata nazwa
produktu, nastepnie wskazania do stosowania, zdjecie opakowania i cena z wielkoscig opako-
wania i ewentualnie dawka.

Informowanie pacjentéw o mozliwosci nabycia produktéw oferowanych przez apteke
W promocyjnej cenie jest jasnym komunikatem o mozliwosci zakupu tych produktéw taniej, czyli
stanowi reklame apteki. Dodatkowo sposdb usytuowania tej reklamy, ktérej nie sposéb nie zau-
wazyc, a ktéra znajduje sie na szybach przy stole ekspedycyjnym, bezposrednio przed pacjen-
tem stojagcym w kolejce lub juz obstugiwanym, miat na celu zwrécenia jego uwagi na przekazy-
wang tres¢. Uzyskanie oczekiwanego efektu potwierdzita Pani kierownik apteki w pisemnych
wyjasnieniach ztozonych w trakcie kontroli doraznej stwierdzajgc, ze: ,Wywieszenie tego typu
informacji powoduje zwiekszenie zainteresowania pacjentéw tymi produktami.”

Strona odnosnie informacji o produktach oferowanych przez apteke w ramach promocji po-
informowata, ze wywieszki o jakichkolwiek »promocjach« zostaty zdjete, a ich umieszczenie
w aptece byto jednorazowym zdarzeniem zwigzanym z btednym zrozumieniem komunikatu wta-
Sciciela apteki. Na potwierdzenie powyzszego przestana zostata dokumentacja fotograficzna.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy aptek, wskazujgc jedynie dzia-
tania, ktére nimi nie sg, czyli informacja o lokalizacji oraz godzinach pracy apteki. Sposdb rozu-
mienia pojecia ,reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalno$ci” zostat jednak wypra-
cowany w orzecznictwie sgdéw administracyjnych. | tak: ,Reklamg apteki moze byc¢ kazde dzia-
fanie, skierowane do publicznej wiadomoS$ci, zmierzajgce do zwiekszenie sprzedazy produktéow
leczniczych i wyrobéw medycznych w niej oferowanych.” (wyrok z dnia 1 lutego 2008, sygn.. VII
SA/Wa 1960/07), ,Reklamg dziatalnoSci apteki jest dziatanie polegajgce na zachecaniu poten-
cjalnych klientow do dokonywania zakupu ustug farmaceutycznych w konkretnej aptece
lub punkcie aptecznym.[..] Dlatego tez za reklame dziatalnoSci apteki nalezy uznac kazde dzia-
fanie, skierowane do publicznej wiadomos$ci, niezaleznie od sposobu i metody jego przeprowa-
dzenia oraz $rodkéw uzytych do jego realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy
produktow leczniczych i wyrobow medycznych oferowanych w danej aptece” (wyrok WSA
w Warszawie, sygn.. akt VII SA/Wa 1985/2007), ,(...) reklamag apteki, jest kazdego rodzaju in-
formacja, ktorej celem jest zacheta do nabycia oferowanych przez apteke towardéw lub korzy-
stania z okreS$lonych ustug. Reklama moze przyjmowac rézne formy, w szczegoélnosci: haset,



slogandéw, spotéw TV, ulotek, bilbordow, folderéw i gazetek. (...) Za dziatanie reklamowe po-
winno by¢ uznane rowniez takie dziatanie, ktdrych zamierzonym celem jest pozyskiwanie no-
wych klientow lub zatrzymywanie ,starych”. (wyrok WSA z dnia 10 grudnia 2012 r. sygn. akt VI
SA/Wa 1756/12)

Reasumujgc oznacza to, ze za reklame apteki nalezy uzna¢ kazde dziatanie, niezaleznie
od sposobu i metody jej przeprowadzenia oraz srodkéw uzytych do jego realizacji, jezeli jego
celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow leczniczych i wyrobow medycznych w niej ofero-
wanych. Objecie zakazem ,kazdego dziatania” wytacza z tej dyspozycji tylko jeden stan fak-
tyczny, okreslony w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 Prawa farmaceutycznego, a to kierowanie do pu-
blicznej wiadomosci informacji o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.
(wyrok WSA z dnia 25 kwietnia 2013 r. sygn. akt VI SA/Wa 315/13).

W niniejszej sprawie, na co nalezy zwrdci¢ szczegdlng uwage, ma miejsce prowadzenie
przez podmiot kontrolowany dwoch rodzajow dziatan reklamowych, a to:

o oferowanie ustugi farmaceutycznej polegajgcej na sporzadzeniu leku recepturowego
znacznie szybciej niz wymaga tego ustawa Prawo farmaceutyczne, a tym samym w odczu-
ciu pacjenta uczynienie apteki ,atrakcyjniejszej” od innych aptek

e zachecanie do zakupu produktow w promocyjnych cenach.

Ustawa przyznaje wojewddzkiemu inspektorowi farmaceutycznemu prawo nadzoru nad
przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek, co wynika z art.
94 a ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne i dlatego zasadnym byto wszczecie postepowania.
Jednoczesnie jest on uprawnionym w przypadku stwierdzenia naruszenia zakazu reklamy aptek
i ich dziatalnosci do wydania nakazu jej zaprzestania, na podstawie art. 94a ust. 3 Pf. Stosowny
nakaz musi dotyczy¢ oferowania ustugi farmaceutycznej polegajgcej na sporzgdzeniu leku re-
cepturowego w ciggu 15 minut albowiem strona kwestionuje to dziatanie jako majgce charakter
reklamowy. W sytuacji natomiast, gdy podmiot prowadzgcy apteke zaprzestat prowadzenia nie-
dozwolonej reklamy, co miato miejsce w niniejszej sprawie w odniesieniu do napiséw ,Promo-
cja”, nie zachodzi konieczno$¢ wydania stosownego zakazu zaprzestania reklamy, a postepo-
wanie administracyjne w tym zakresie nalezato umorzy¢, na podstawie art. 105 § 1 k.p.a.

Jednoczesnie wobec pozytywnego ustalenia, ze przedsiebiorca prowadzit niedozwolong
reklame apteki i jej dziatalnosci zaktualizowat sie obowigzek organu do postgpienia zgodnie
z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i 2 Prawa farmaceutycznego. Przepis ten stwierdza, ze karze pie-
nieznej w wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi re-
klame apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare
pieniezng naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny, w drodze decyzji administracyjne;.
Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci
naruszenia przepisow ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepiséw.

Z powyzszego wynika, iz kara pieniezna jest obligatoryjna, a zatem czy w konkretnej spra-
wie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy natozy¢ sankcje karng nie jest pozo-
stawione swobodnemu uznaniu organowi, w tym wypadku Matopolskiemu Wojewodzkiemu In-
spektorowi Farmaceutycznemu, ale kara ta wynika wprost z przepisow ustawy Prawa farmaceu-
tycznego.

Majgc na wzgledzie okolicznosci sprawy i poczynione ustalenia faktyczne, organ za stwier-
dzone naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci 2 000 zt (stownie: dwa tysigce ztotych
00/100). Wymierzajgc kare w tej wysokosci miat ha uwadze czas prowadzenia reklamy, ktory



byt znaczny albowiem nalezato uznac, ze dziatanie reklamowe w postaci oferowania przez ap-
teke sporzadzenia leku recepturowego w ciggu 15 minut wystepuje, co najmniej od lutego
2017 roku, a wiec trwa juz ponad szes¢ miesiecy, a przedsiebiorca nie zaniechat tych dziatan
zaréwno po zakonczeniu kontroli, jak réwniez w trakcie wszczetego z urzedu postepowania. Na-
tomiast napisy ,promocja” zostaty niemal natychmiast po kontroli usunigete. Na korzys¢ strony w
tym przypadku przemawia zdecydowana i szybka reakcja w celu wyeliminowania tych dziatan
reklamowych.

Niemniej jednak w dniu kontroli inspektor farmaceutyczny stwierdzit dwa rodzaje dziatan re-
klamowych. W przypadku jednego z nich strona nie podziela stanowiska organu oraz w dalszym
ciggu prowadzi reklame dziatalnosci apteki i w tym zakresie niezaleznie od kary pienieznej
orzeczono o nakazie jej zaprzestania. Majgc to na uwadze orzeczono o wysokosci kary, ktorg
nie mozna uznac¢ za nadmierng, ale jednoczesnie organ uznat, ze nizszy wymiar nie osiggnatby
celu w postaci nadanie mu roli prewencyjnej za naruszenie przepisow o zakazie reklamy apteki,
w sytuacji juz bardzo dtugiego czasu obowigzywania ustawowego zakazu, ktéry dotyczy profe-
sjonalnych uczestnikédw obrotu prawnego, jakimi sg przedsiebiorcy. Nie mozna réwniez traci¢
Z pola widzenia, ze kara takze stanowi ewentualng przestroge dla innych przedsiebiorcéw mo-
gacych narusza¢ ustawowy zakaz reklamy aptek i ich dziatalnoéci. Nalezy rowniez podnies¢, ze
w przypadku ponownego zaistnienia dziatah reklamowych przez tego samego przedsiebiorce
bedzie mozliwe wymierzenie sankcji o wiele wiekszych rozmiarow.

Nakazowi opisanemu w pkt Il decyzji nadano rygor natychmiastowej wymagalnosci na pod-
stawie art. 94a ust. 4 Prawa farmaceutycznego.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego za po-
Srednictwem Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Krakowie w ter-
minie czternastu dni od daty doreczenia decyzji.

Zgodnie z trescig art. 127a ustawy Kodeks postepowania administracyjnego w trakcie biegu
terminu do wniesienia odwotania strona moze zrzec sie prawa do wniesienia odwotania wobec
Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Krakowie.

Z dniem doreczenia Matopolskiemu Wojewoddzkiemu Inspektorowi Farmaceutycznego
w Krakowie oswiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do wniesienia odwotania przez ostatnig ze
stron postepowania, decyzja staje sie ostateczna i prawomocna.

W przypadku ztoZzenia przez strone oswiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do odwotania od
decyzji nie przystuguje prawo do odwotania sie ani skargi do sgdu administracyjnego.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 3 i art. 129ba ust. 1 Prawa farmaceutycznego kary pie-
niezne, uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktdorym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, Plac Szczepanski 5, 31-011 Kra-
kow w NBP O/Krakéw numer rachunku: 46 1010 1270 0009 4122 3100 0000.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami ustawowymi, za zwioke nastepuje w trybie
przepisOw o0 postepowaniu egzekucyjnym w administracji.
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