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tel. 422-75-41, 422-75-43
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FAKR-11.8523.82-1.2014 Krakow, dnia 29.05.2015 .

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 1, 2, 3. 4 art. 129b ust. 1, 2, 4 i 5 ustawy z dnia 6 wrzeénia
2001 r. Prawo farmaceutyczne (tj. Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 z pézn. zm.) oraz art. 105
§ 1w zwiazku z art. 104 § 1 art. 107 § 1 § 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku Kodeks

postepowania administracyjnego (t. j. Dz. U.z2013r., poz. 267 z pdzn. zm.)

MALOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

W KRAKOWIE
|. Stwierdza naruszenie przez podmiot . SPOLKA
JAWNA  z siedzibg w adres ul. ,
ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci poprzez prowadzenie reklamy aptek
ogdinodostepnych zlokalizowanych w . przy ul.
w arzy ul. ‘N przyul. =~ W

przy ul. oraz ich dziatalnosci polegajacej na kolportowaniu
na terenie aptek informatora Centrum Informacji Medycznej, ktéry zawierat ceny
produktow leczniczych jak réwniez informacje, 2e oferta cenowa obowiazuje
do 31.03.2014 r. lub do wyczerpania Zapasow;

ll. Naktada na podmiot SPOLKA JAWNA  z siedzibg

w . adres ul. kare pieniezng
w wysokosci 2t (stownie: zt z tytutu naruszenia zakazu, o jakim
mowa w art. 94a ust. 1ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne
w zakresie opisanym w punkcie | niniejszej decyzji, ptatng do budzetu panstwa:

lll. Umarza postepowanie w czesci dotyczacej nakazu zaprzestania prowadzenia reklamy
aptek ogdlnodostepnych Zlokalizowanych w . przy ul.

w przy ul. , W przy ul. . W
przy ul. i ich dziatalnosci, poprzez kolportowanie na terenie aptek

informatora Centrum Informaciji Medycznej, ktéry zawierat ceny produktéw leczniczych
jak rowniez informacje, ze oferta cenowa obowigzuje do 31.03.2014 .

lub do wyczerpania zapaséw.

Uzas adnienie

W dniu 15.07.2014 r. do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie
wptyneta  informacja  przekazana przez  Slaskiego Wojewddzkiego  Inspektora
Farmaceutycznego w Katowicach o anonimowym zawiadomieniu o podejrzeniu prowadzenia
na terenie wojewodztwa matopolskiego reklamy czterech aptek og6inodostepnych o nazwie

: ' za pomoca informatora CENTRUM INFORMACJI

MEDYCZNEJ (Oferta obowigzuje do 31.03.2014 r. lub do wyczerpania zapasow).



Do zawiadomienia dotgczono potwierdzong za zgodnos$¢ z oryginatem kopie egzemplarza
ulotki i gazetki reklamowe;j. Dokonujac analizy przestanych materiatébw reklamowych
stwierdzono, ze w informatorze CENTRUM INFORMACJI MEDYCZNEJ zamieszczono
w tzw. modutach reklamowych, reklamy produktow leczniczych, suplementéw diety, wyrobu
medycznego i kosmetyku wraz z ich krotki opisem oraz ceng dla pacjenta. Pod modutami
reklamowymi zamieszczono tekst. ,Przed uzyciem zapoznaj si¢ z ulotka, ktéra zawiera
wskazania, przeciwwskazania, dane dotyczace dziatari niepozgdanych i dawkowanie
oraz informacje dotyczgce stosowania produktu leczniczego, badz skonsultuj sie z lekarzem
lub farmaceuta, gdyz kazdy lek niewfasciwie stosowany zagraza twojemu zyciu lub zdrowiu.”
Na ostatniej stronie gazetki zamieszczono tekst: ,Godziny otwarcia” i podano godziny
otwarcia oraz adresy czterech aptek, prowadzonych przez Podmiot na terenie wojewédztwa
malopolskiego. W informatorze nie podano danych wydawcy informatora. W trakcie
postepowania wyjasniajacego uzyskano informacje od podmiotu prowadzgcego apteki, iz

1. Apteki wymienione nie prowadza ani nie prowadzity reklamy swojej dziatalnosci;

2. Informator Medyczny byt wydawany dla pacjentow na terenie aptek jako wyciag

7 cennika oraz informator o czynnosciach danych aptek;

Informator ten nie byt kolportowany poza terenem aptek;

Informator Medyczny stuzyt informacji o cenach i czynnosci danej apteki;

5. Wszystkie informacje medyczne i formy graficzne w tym Informatorze pochodzity
e #rédet firm farmaceutycznych zlecajacych wykonanie niniejszego.

Ll

Ponadto 3POLKA JAWNA wskazata, iz ,/nformator
Medyczny byt wydawany tylko jako informacja medyczno-farmaceutyczna w aptekach tak
aby pacjenci mogli znac ceny oraz czynnosci aptek. Informujemy réwniez, iz polegajgca
na wydawaniu Informatora Medycznego sostala zawieszona, nie jest i nie bedzie
prowadzona przez spotke Spotka Jawna™.

Na podstawie powyzszych ustalen Matopolski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
w dniu 21.01.2015 r. wszczat z urzedu postepowanie administracyjne w zwigzku
z podejrzeniem naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy zdnia 6 wrzesénia 2001 r. Prawo
farmaceutyczne poprzez prowadzenie reklamy dziatalnosci powyzszych aptek polegajacej
na kolportowaniu na terenie aptek informatora Centrum Informacji Medycznej, ktory zawierat
ceny produktow leczniczych jak rowniez informacje ze oferta cenowa obowigzuje
do 31.03.2014 r. lub do wyczerpania zapasow. Jednoczesnie strona zostata poinformowana
o przystugujacym jej prawie do czynnego udziatu w postepowaniu. W odpowiedzi strona
przestata do tutejszego inspektoratu informacje potwierdzajace wyjasnienia ztozone w pismie
z dnia 19.08.2014 r. Pismem z dnia 27.03.2015 r. Matopolski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny  poinformowat przedsigbiorcg  prowadzacego apteki  potozone
w " przy ul.: W orzy ul. w '
przy ul. = w przy ul. T i o przystugujacym
stronie przed wydaniem decyzji prawie do wypowiedzenia sie co do zebranych dowodow
i materiatow oraz zgtoszenia ewentualnych zadan. W terminie okreslonym w piSmie strona
nie zajeta stanowiska w sprawie.

Po zapoznaniu sie z catoscig zgromadzonego materiatu dowodowego Matopolski
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny stoi na stanowisku, ze przedsiebiorca kolportujac
na terenie aptek informator Centrum Informacji Medycznej (Oferta cenowa obowiazuje




do 31.03.2014 r. lub do wyczerpania zapaséw) w ktorym zamieszczono reklamy
produktéw leczniczych, suplementow diety, wyrobu medycznego i kosmetyku wraz z ich
cenami dla pacjenta oraz podano na ostatniej stronie liste adreséw oraz godzin otwarcia
czterech aptek prowadzonych przez Strone na terenie wojewédztwa matopolskiego, naruszyt

zakaz prowadzenia reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Zgodnie z art. 94a ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne
nadzér nad przestrzeganiem ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowe] aptek, punktéw
aptecznych i placéwek obrotu pozaaptecznego zostat powierzony wojewédzkim inspektorom
farmaceutycznym. Z art. 94 a ust. 1 powyzszej ustawy wynika, ze : ,zabroniona jest reklama
aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci Nie stanowi reklamy informacja
o lokalizacjach i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego”. Na podstawie art. 94a ust. 3
upowazniono wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego do wydawania decyzji
administracyjnych nakazujacych do zaprzestania takiej dziatalnosci.

Art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzeénia 2001 r. Prawo farmaceutyczne nie definiuje
reklamy dziatalnosci aptek. W zwigzku z powyzszym nalezy siggna¢ do definicji reklamy
aptek przyjetej w orzecznictwie sadéw administracyjnych, ktérg te sady postugiwaty sie
w uzasadnieniach. Zgodnie z takg definicjg za reklame apteki nalezy uznaé wszelkie
dziatania polegajace na informowaniu i zachecaniu do zakupu produktu leczniczego
lub wyrobu medycznego w danej aptece Ilub punkcie aptecznym, majace na celu
zwigkszenie ich sprzedazy (wyrok WSA 14 maj 2008 r., syg. Akt VIl SA/Wa 2215/07 LEX
nr 477210, wyrok WSA z 20 wrzesnia 2010 r., sygn. akt VI SA/Wa 838/10, LEX nr 759762).
W podanym orzecznictwie dotyczacym pojecia reklamy nie ograniczono istoty reklamy
do samego ,przekazu” lub ,komunikatu”. Zwrécono uwage, iz elementem rozstrzygajgcym
o reklamowym charakterze danego dziatania jest w szczegolnosci cel czyli zwiekszenie
sprzedazy danej apteki. Z powyzszego wynika, ze jakiekolwiek dziatania skianiajace
do zakupdéw produktéw leczniczych i innych artykuléow w konkretnej aptece moze
zosta¢ uznane za majgce charakter reklamowy. Z powyzszego wynika, ze aby dziatania
mogly by¢ uznane za reklame musza zawiera¢ element zachecania do zakupu
na przyktad poprzez wskazanie, ze korzystanie z ustug apteki niesie za sobg jakie$
dodatkowe korzysci oraz musza zachecaé¢ do korzystania z ustug w konkretnej aptece.
Wazne jest aby dana aktywnosé byta bezposrednio prowadzona lub powigzana z dana
placowka. Reklamg dziatalnosci apteki bedzie wiec zamiar przyciagniecia potencjalnych
klientow do apteki w celu dokonania w niej zakupéw - niezaleznie od form i metod
prowadzenia reklamy oraz uzytych do jej realizacji srodkéw - jezeli jej celem jest
zwigkszenie sprzedazy produktow leczniczych lub wyrobéw medycznych (Wyrok WSA
w Warszawie z dnia 17 pazdziernika 2008 r., sygn. akt VIISA/WA 69/08). Z przedstawionych
powyzej ujec reklamy wynika jednoznacznie, ze elementem rozstrzygajgcym o reklamowym
charakterze dziatania jest jego cel czyli zwigkszenie sprzedazy w aptece.

Gazetka reklamowa, w ktérej podano dane adresowe aptek, a ktora jednoczesnie
zawiera reklamy réznych artykutéw wraz z ich cenami, stanowi dla przecietnego odbiorcy
bezposrednig i prosta wskazéwke, gdzie wymienione w gazetce towary moze zakupic.
Zdaniem organu, potencjalny pacjent apteki nie jest w stanie odrézni¢ reklamy produktéw
leczniczych od reklamy (informaciji) dotyczgcej aptek to jest ich nazw, adreséw, telefonéw
gdyz materiat reklamowy w postaci gazetki zawierajacej informacje o lekach i innych
artykutach wraz z podanymi cenami oraz informacje o nazwach i adresach aptek jest



z reguty przez pacjenta traktowany jako jedna nierozerwalna catosé. informator CENTRUM
INFORMACJI MEDYCZNEJ jest tak skonstruowany, ze pacjent bez probleméw moze
zidentyfikowa¢ w jakich aptekach nabedzie opisane w nim produkty, gdyz adresy tych aptek
oraz ich godziny otwarcia podano na ostatniej stronie gazetki.

Matopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny uznat, iz opisane powyzej
dziatania polegajace na kolportowaniu na terenie aptek Informatora Centrum Informacji
Medycznej, ktory zawierat ceny produktéw leczniczych jak rowniez informacje,
s7e oferta cenowa obowiazuje do 31.03.2014 . lub do wyczerpania zapasow
stanowig zabroniong reklame dziatalnosci aptek, o ktorej mowa w art. 94a ust. 1 ustawy
2 dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne. Majac na uwadze powyzsze, a takze
w zwiazku z trescig cytowanych przepisow oraz utrwalonym orzecznictwem sadow
administracyjnych  odnosnie  reklamy  nie ulega watpliwosci  fakt naruszenia
przez przedsigbiorce prowadzacego przedmiotowe apteki zakazu reklamy aptek i ich
dziatalnosci. W zwiazku z powyzszymi ustaleniami Matopolski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny jest zobligowany trescia art. 94a ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r.
Prawo farmaceutyczne do wydania niniejszej decyzji.

Organ jednak odmoéwit wiary twierdzeniom podmiotu prowadzacego apteki,
iz informator ten nie byt kolportowany poza terenem aptek, poniewaz z informacji przestanej
przez Slaskiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego wynika, iz informator ten byt
kolportowany do mieszkancéw na terenie wojewodztwa $laskiego.

Zgodnie art.129b ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne karze
pienieznej w wysokosci do 50 tysiecy zlotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a
prowadzi reklame apteki, punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich
dziatalnosci. Tresé art. 129b ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne,
ktory brzmi: ,Karg pienigzng, okreslong w ust. 1, nakfada wojewodzki inspektor
farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokoSci kary
uwzglednia si¢ w szczegolnosci okres, stopieri oraz okolicznosci naruszenia przepisow
ustawy, a takze uprzednie naruszenie przepisow’, naktada na wojewodzkiego inspektora
farmaceutycznego obowigzek wymierzenia kary pienieznej, pozostawiajac uznaniu
wojewodzkiego inspektora farmaceutycznego nie to, czy natozy¢ kare pieniezng , lecz
jedynie wysoko$¢ natozonej kary. Wskazaé nalezy, iz cytowane przepisy nie przewidujg
zadnych  okolicznosci faktycznych, ktore upowaznityby wojewodzkiego inspektora
farmaceutycznego do zaniechania zastosowania kary administracyjnej w przypadku
stwierdzenia, ze naruszenie art. 94a ustawy zdnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo
farmaceutyczne miato miejsce.

W niniejszym postgpowaniu potwierdzono prowadzenie reklamy przedmiotowych aptek

i ich dziatalnosci przez przedsigbiorce SPOLKA JAWNA
z siedzibg w Majgac na uwadze powyzsze organ wymierzyt przedsigbiorcy kare
pieniezng W wysokosci ztotych (stownie ztotych). Ustalajac wymiar kary

Matopolski ~ Wojewodzki  Inspektor Farmaceutyczny  uwzglednit  stopien, okres
oraz okolicznoséci naruszenia ustawy, a takze, ze jest to pierwsze naruszenie przez
przedsiebiorce przepisow dotyczacych zakazu prowadzenia reklamy aptek.



.

Organ uznaje za udowodnione prowadzenie reklamy czterech aptek ogélnodostepnych

potozonych w przy ul. w przy ul. .
wo ~ przy ul " w przy ul. )

w okresie obowigzywania oferty zawartej w informatorze  CENTRUM INFORMACJI
MEDYCZNEJ to jest do dnia 31.03.2014 lub do wyczerpania zapasow. Nie potwierdzono

kolportowania dalszych numeréw wyzej wymienionej gazetki.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego
w  Warszawie za  posrednictwem  Matopolskiego = Wojewddzkiego  Inspektora
Farmaceutycznego w Krakowie w terminie 14 dni od dnia jej doreczenia.

Zgodnie z dyspozycjq art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne,
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, Plac Szczeparnski 5,

31-011 Krakow w wmer rachunku:

Egzekucja kary pienigznej wraz z odsetkami ustawowymi, za zwioke nastepuje w trybie
przepiséw o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.
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Otrzymuje:
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