MALOPOLSKI WOJEWODZKI

INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

W KRAKOWIE

FA.KR.-11.8523.86.2014 Krakéw, dnia 23.04.2015 .

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 1 i 2 i art. 129b ust. 12 ustawy z dnia 6 wrzesnia

2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271 z pozn. zm.) oraz
art. 105§ 1wzw. z art. 104 § 1 i art. 107 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku -
Kodeks postepowania administracyjnego (t. j. Dz. U. z 2013 r., poz. 267 z p6zn. zm.)

MALOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W KRAKOWIE

Stwierdza naruszenie przez przedsigbiorce, a to spétke [ INEGTGEGEGEGN
I snotka jawna z siedziba
. .stawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci

poprzez prowadzenie reklamy apteki ogéinodostepnej o nazwie: [ NN
oraz jej dziatalnosci, zlokalizowanej w miejscowosci [l

B = polegajacej na wykorzystywaniu poprzedniej nazwy apteki, jako slo-
ganu reklamowego na banerze reklamowym oraz na witrynie apteki poprzez wy-
réznianie stowa ,NAJTANSZA”,

Naklada na przedsiebiorce a to spétke pod [
I <are pieniezng w wysokosci 1000 zt (stownie: tysigc Zlotych

00/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust. 1 ustawy z dnia
6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w punkcie
I niniejszej decyzji, ptatng do budzetu panstwa.

Umarza postgpowanie w czesci dotyczacej nakazu zaprzestania prowadzenia re-

klamy apteki ogéinodostepnej o nazwie: [
jej dziatalnosci, zlokalizowanej w miejscowosci [N, polegajacej na wyko-
rzystywaniu poprzedniej nazwy apteki, jako sloganu reklamowego na banerze re-
klamowym oraz na witrynie apteki poprzez wyréznianie stowa ,NAJTANSZA”.

Uzas adnienie

W dniu 23.09.2014 roku do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego

w Krakowie wpltynelo pismo Prezesa Naczelnej Rady Aptekarskiej z prosbg
,0 zbadanie, w ramach kompetencji Paristwowej Inspekcji Farmaceutycznej, czy mate-

riat reklamowy dotyczacy apteki - — Najtarisza Apteka w Regionie, mieszczgcej
sie w [ //c narusza zakazu reklamowania aptek i ich



dziatalnosci.” Do pisma zostaty dotaczone zdjgcie baneru umieszczonego na stelazu
ogrodzenia oraz zdjecia witryn apteki.

Na banerze, co przedstawia jedno ze zdje¢, oprécz adresu apteki wpisana byta
wprawdzie jej nazwa, ale nie zostata zachowana wiasciwa kolejnos¢ wyrazow oraz
dodatkowo wystapito réznicowanie poszczegolnych stéw, co do wielkosci czcionki oraz
ich tla. Nazwa apteki zgodnie z trescig zezwolenia brzmiata: [l APTEKA NAJ-
TANSZA APTEKA W REGIONIE. Tymczasem na banerze w pierwszej kolejnosci naj-
wiekszg czcionkg w kolorze biatlym na czerwonym tle umieszczono napis o tresci:
'NAJTANSZA APTEKA W REGIONIE”, natomiast stowa: N APTEKA” znajdo-
waty sie w lewym dolnym rogu na niebieskim tle, ze znakiem krzyza po lewej stronie,
otoczone biatg obwddka w owalnym ksztaicie.

Z kolei zdjecia przedstawiajace witryne apteki, ktére byly widoczne na zewnatrz
apteki dla 0osob przechodzacych w poblizu lokalu apteki, ukazywaty wprawdzie nazwe
apteki w petnym brzmieniu tj. ]Il APTEKA NAJTANSZA APTEKA W REGIONIE”,
ale tu tez nie zachowano jednolitej wielkosci liter. Wyraz JNAJTANSZA” zostat utwo-
rzony z wykorzystaniem wiekszych liter, niz pozostate wyrazy takie, jak "N
LAPTEKA”, W REGIONIE".

Pismem dnia 29.09.2014 roku (data odbioru 30.09.2014 r.) podmiot prowadzacy
apteke, a to T A S R o R LR R it spotka jaw-
na zostat zawiadomiony o wszczeciu z urzedu postgpowania administracyjnego w
sprawie podejrzenia naruszenia przepisow ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo
farmaceutyczne w zakresie dziatalnosci reklamowej apteki ogolnodostepnej pn.: -
- APTEKA NAJTANSZA APTEKA W REGIONIE” zlokalizowanej w miejscowosci

W dniu 08.10.2014 r. do tut. Inspektoratu wptyneto pismo z dnia 06.10.2014 r. Pa-

na [ - sro'nika ww. spotki, uprawnionego do jej reprezentacii,
ktory wyjasnit miedzy innymi, ze:

W (sicl) wszelkich materiatach oraz informacjach wydanych przez Spotke ap-
teka posfuguje sie nazwa okreslong w zezwoleniu.

Majac na uwadze, iz tablica nie zawierata Zadnych haset reklamowych,
a jedynie petne brzmienie nazwy apteki, zgodng z uzyskanym zezwoleniem
oraz adres apteki. Spota domniemuje, iz to nazwa i badZ adres apteki wzbu-
dza zastrzezenie organu. Spotka wskazuje, iz apteka postuguje sie nazwa,
ktéra zostata zmieniona na mocy prawomocnej decyzji tego samego organu,
ktéry obecnie prowadzi z urzedu postepowanie w zakresie podejrzenia naru-
szenia zakazu reklamy aptek. ,,

Jednoczesnie Spotka wskazuje, iz w najblizszym czasie, w zwigzku
z rozwigzaniem umowy franczyzowej ze Spétka I Polska Sp. z o.0. be-
dzie wnosic¢ o zmiane nazwy.”

W zwiazku z koniecznoscia wyjasnienia sposobu przedstawienia nazwy apteki
w oznakowaniu jej na zewnatrz lokalu oraz na banerze, ze zwréceniem uwagi na wiel-



kos¢ liter oraz kolejno$¢ wyrazow, w dniu 25.11.2014 r. w siedzibie Inspektoratu zostat
przestuchany w charakterze strony Pan [ - reprezentujacy spotke [l

spotka jawna z siedzibg

W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze w dniu przestuchania apteka posiadata juz
zmieniong nazwe, a to ,APTEKA RODZINNA CENTRUM DLA ZDROWIA”. Zmiana
nazwy nastapita, na wniosek strony, decyzja Matopolskiego Wojewodzkiego Inspekto-
ra Farmaceutycznego w Krakowie z dnia 28.10.2014 r., znak: FAKR-
1.8520.1.25.2013.1.137.2014.

Wspdinik reprezentujacy spotke Pan | . toremu okazano doku-
mentacjg fotograficzna, na zadane pytanie:

,Dlaczego na banerze, przedstawionym na zdjeciu (zatacznik nr 1 ), gdzie
oprocz adresu apteki wpisana jest zdaniem Pana jej nazwa, nie zostata za-
chowana wifasciwa kolejno$¢ wyrazéw oraz dodatkowo wystapito réznicowanie
poszczegdlnych stéw, co do wielkos$ci czcionki oraz ich tta?”

zeznat:

»Nie miatem pojecia, ze wielko$¢ czcionki i tym samym réznicowanie wyrazow
oraz to, na jakim sg umieszczone ma jakiekolwiek znaczenie. Przygotowanie
baneru odbyto si¢ we wspdipracy z firmg franczyzows [l Polska Sp. z
0.0., ktéra przygotowata jego projekt oraz wizualizacje. Nie miatem $wiadomo-
Sci, Ze takie uwidocznienie nazwy apteki moze by¢ odebrane, jako jej reklama.
W moim odczuciu postugiwatem sie nazwq apteki zawartg w zezwoleniu na jej

prowadzenie.”

Z kolei na zadane pytanie:
»,Gdzie znajdowat sie przedstawiony na zdjeciu (zatgcznik nr 1) baner?”

Pan [ zoznat:

»Baner umieszczony byl na stelazu ogrodzenia w miejscowosci [l
B w poblizu drogi prowadzacej do miejscowosci [ gdzie
znajduje sie apteka.”

Natomiast, po okazaniu oznakowania witryny apteki, na zadane pytanie:

w~Jaki byt cel szczegdinego wyrdznienia sfowa ,najtarisza”?’

zeznat:

.INie miatem pojecia, ze wielko$¢ czcionki moze mieé wpfyw na odbioér nazwy
apteki, jako jej reklamy i sugerowanie, ze jest to apteka najtarisza”.

Nastepnie podmiot prowadzacy przedmiotowg apteke zostat poinformowany, ze
zostalo zakonczone postgpowanie dowodowe w zwiazku z wszczetym z urzedu po-
stgpowaniem administracyjnym i przed wydaniem decyzji zostat wezwany do wypo-
wiedzenia sig, co do zebranych dowodow i materiatéw oraz zgtoszenia ewentualnych



zadan — w terminie 7 dni od daty dorgczenia zawiadomienia.

W pismie z dnia 05.12.2014 r. Pan | (data wptywu z dnia

08.12.2014 r.), reprezentujacy strone, oswiadczyt m.in.:

(...) postugiwatem sie jedynie nazwg zgodnie z pozwoleniem (sic!) wydanym
przez Wojewddzki inspektorat Farmaceutyczny w Krakowie oraz nie bytem
S$wiadomy, ze dobor wielkosci czcionki, jak rowniez roznicowanie wyrazow ma
znaczenie oraz, ze takie uwidocznienie nazwy apteki moze by¢ odebrane, jako
jej reklama, bowiem ustawa w Zaden sposob tego nie okresla. Po otrzymaniu
informacji z Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego podjatem na-
tychmiastowe dziafania w postaci zmiany nazwy apteki (aktualnie apteka
posiada nazwe: Apteka Rodzinna Centrum Dla Zdrowia) i wymiany
wszystkich nosnikow.”

Przy tak ustalonym stanie faktycznym organ zwazyt, co nastepuje.

Analiza materiatu fotograficznego, poniewaz ten stanowit materiat dowodowy
w sprawie i on musiat by¢ wytaczng podstawg ustalen organu, prowadzi do wniosku,
ze oczywiscie w przedmiotowym stanie faktycznym nie doszto wylgcznie do komunika-
tu zawierajgcego nazwe apteki, lecz jej wykorzystywaniem do wyartykutowania w
dwoch formach sloganu reklamowego, majacego za cel przyciggngé uwage ewentual-
nych pacjentéw apteki. Wystapit bardzo jasny przekaz umieszczony nie tylko na witry-
nie apteki, ale na specjalnie ustawionym banerze, gdzie dla kazdej przechodzacej
osoby miat sie rzucaé w oczy napis zawierajacy wprawdzie zestaw stow, z ktorego
sktada sie nazwa apteki, lecz byt on odpowiednio zmanipulowany, aby przede wszyst-
kim bylo wida¢ na banerze napis: ,NAJTANSZA APTEKA W REGIONIE [
- Na zamiar dokonania przekazu reklamowego wskazuje takze sam fakt zlokali-
zowania baneru na stelazu ogrodzenia w miejscowosci [ N W poblizu drogi
prowadzacej do miejscowosci [l odzie znajduje sig przedmiotowa apteka. Miat
on nakierowaé uwage na tg konkretng apteke. Nie byt to jaki$ drugi zewnetrzny szyld
apteki.

Wyeksponowanie na banerze stow JNAJTANSZA W REGIONE” oraz na witrynie
JNAJTANSZA” stanowi oczywiscie przekaz majacy zacheca¢ do zakupéw w przedmio-
towej aptece. Nalezy zwrdci¢ uwage, ze szyld apteki zawierat wytgcznie napis ,
APTEKA”, natomiast dwa komunikaty, a to na banerze oraz na witrynie zarbwno pod
wzgledem tresci, jak rowniez formy byly komunikatem, ze ,apteka jest najtansza w re-
gionie”.

Takze temu samemu celowi stuzyt napis na witrynie, ktéry z natury swojej formy
graficznej byt informacjg o charakterze reklamowym, a nie informacjag o nazwie apteki.
Z do$wiadczenia przecietnego cztowieka wynika, ze tego typu napisy na witrynach
majg zawsze zawarto$¢ reklamowa, nie tylko poprzez tres¢, ale rowniez uktad graficz-
ny oraz jaskrawg kolorystyke. Spotyka sie je nagminnie na witrynach réznych placo-
wek handlowych. To takze ma znaczenie, albowiem przecigtny konsument jest przy-



zwyczajony do takich przekazoéw majacych zwréci¢ jego uwage na mozliwosé wyste-
powania niskich cen, obnizonych cen, promog;i itp.

Organ uznat opisane dziatania podmiotu prowadzacego apteke za prowadzenie
reklamy apteki i jej dziatalnosci zaréwno pod wzgledem przedmiotowym, jak réwniez
podmiotowym albowiem zeznania osoby reprezentujgcej podmiot nie zastugujg na
wiarg. Nie mozna, bowiem da¢ wiary, Ze ustawienie baneru z zaprezentowanymi tre-
$ciami i umieszczenie o opisanej tresci napisu na witrynie miato stuzyé poinformowa-
niu o nazwie apteki, zgodnie z wydanym zezwoleniem. Sprzeciwiajg sie temu zasady
doswiadczenia zyciowego i logicznego myslenia przecietnego czlowieka, konsumenta
nabywajacego rozne towary. Na marginesie nalezy zauwazyé, ze pierwotna nazwa ap-
teki bytaby trudna do umieszczenia na szyldzie apteki, a przede wszystkim trudnym
byloby przy jej dtugosci dokonaé przekazu reklamowego. Inspekcja farmaceutyczna w
catym kraju odstapita od liberalnego przyjmowania nazw aptek albowiem stuzyly one
jedynie do postugiwania sie nimi w celach reklamowych. Przedsiebiorcy skiadali wnio-
ski 0 nadanie nazw aptek w zlej wierze, ze z gory zatozonym celem wykorzystania na-
zwy do celow reklamowych. Organ uznat, ze tak byto réwniez w tym przypadku. Pod-
miot prowadzacy apteke wykorzystat nazwe apteki do przekazu typowo reklamowego,
majgcego informowac, ze po prostu apteka jest: ,NAJTANSZA W REGIONIE”. Nato-
miast szyld apteki miat informowac o przynaleznosci apteki do sieci aptek ,[J I w
zwigzku z istniejacg umowg franczyzowa.

W ocenie organu dziatania strony polegajace na umieszczeniu w oknach lokalu
apteki omowionego napisu oraz zlokalizowaniu obok apteki w miejscu widocznym z
drogi baneru z wyzej wskazang tredcia, nalezy uznac za zabroniong reklame apteki.
Stosowanie metod marketingowych, bedacych przejawem wolnosci gospodarczej czy
ochrony zdrowia nie jest zakazane i korzysta z ochrony konstytucyjnej, o ile nie stoi
W sprzecznosci z zakazem ustawowym. Forma i tre$¢ przekazu zastosowana przez
podmiot prowadzacy apteke bylta jednoznaczng zachetg do nabywania produktow
leczniczych w przedmiotowej aptece, poprzez komunikat, Zze apteka jest najtansza w
regionie.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy aptek, ale od czasu
ustanowienia ustawowego zakazu prowadzenia tej reklamy ugruntowato sie juz
orzecznictwo sadowe w tym zakresie. Przykiadowo zaistniaty wyroki Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego, w ktérych znajdujemy nastepujace stwierdzenia.

~Reklamg apteki moze by¢ kazde dziatanie, skierowane do publicznej wia-
domosci, zmierzajgce do zwiekszenie sprzedazy produktéw leczniczych
i wyrobéw medycznych w niej oferowanych.” (wyrok z dnia 1 lutego 2008,
sygn.. VIl SA/Wa 1960/07)

~reklamg dziatalnosci apteki lub punktu aptecznego bedzie kazda ich dziatal-
nosc, niezaleznie od formy i metody ich przeprowadzenia oraz uzytych do jej
realizacji srodkow, jesli celem tej dziatalnosci jest zwigkszenie sprzedazy
produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych.” (wyrok WSA w Warsza-
wie, sygn.. akt VIl SA/Wa 1739/07)



Jreklama dziatalno$ci apteki jest dziatanie polegajgce na zachecaniu poten-
cjalnych klientow do dokonywania zakupu usfug farmaceutycznych w kon-
kretnej aptece lub punkcie aptecznym.[..] Dlatego tez za reklame dziatalnosci
apteki nalezy uznac kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadomosci,
niezaleznie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz Srodkow uzy-
tych do jego realizacji, jesli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow
leczniczych i wyroboéw medycznych oferowanych w danej aptece” (wyrok
WSA w Warszawie, sygn.. akt VIl SA/Wa 1985/2007)

.(...) reklamg apteki, jest kazdego rodzaju informacja, ktorej celem jest za-
cheta do nabycia oferowanych przez apteke towardéw lub korzystania z okre-
$lonych ustug. Reklama moze przyjmowaé rézne formy, w szczegolnosSci:
hasef, sloganow, spotéw TV, ulotek, bilbordéw, folderow i gazetek. (...) Za
dziatanie reklamowe powinno by¢ uznane rownieZ takie dziatanie, ktorych
zamierzonym celem jest pozyskiwanie nowych klientéw lub zatrzymywanie
,Starych”. (wyrok WSA z dnia 10 grudnia 2012 r. sygn. akt VI SA/Wa
1756/12)

Nie sposob réwniez traci¢ z pola widzenia stanowiska samorzadu aptekarskiego
w sprawie niedozwolonej reklamy, ktérzy poprzez swoje organy w sposob wyjatkowy
zwraca uwage na tego typu dziatania, a wlasnie w niniejszej sprawie to organ samo-
rzadu zawiadomit Inspekcje farmaceutyczng o dziataniach podmiotu prowadzacego
apteke.

Ustawa przyznaje wojewddzkiemu inspektorowi farmaceutycznemu prawo nadzo-
ru nad przestrzeganiem przepisoOw ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek,
co wynika z art. 94a ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne i dlatego zasadnym bylo
wszczecie postepowania. Jednoczesnie jest on uprawnionym w przypadku stwierdze-
nia naruszenia zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci do wydania nakazu jej zaprze-
stania. Niemniej w sytuacji, gdy podmiot prowadzacy apteke zaprzestat prowadzenia
niedozwolonej reklamy, co miato miejsce w niniejszej sprawie, wydanie nakazu stato
sie bezprzedmiotowe, co skutkowato umorzeniem postgpowania w tej czesci na pod-
stawie art. 105 § 1 k.p.a. Podmiot prowadzacy apteke dokonat zmiany nazwy apteki i
wycofat jej nazwe ze wszystkich nosnikow, rezygnujac tym samym z manipulowania
jej starg nazwg w celach reklamowych. Bylo to powigzane takze z rozwigzaniem
umowy franczyzowej, ktéra uprawniata go do postugiwania sig nazwa i logo -

Nie oznacza to jednak, ze wykluczone jest natozenie kary pienigznej za ztamanie
przedmiotowego zakazu albowiem prowadzitoby to kuriozalnej sytuaciji przyzwolenia
na naruszanie przepisow ustawy do czasu wszczecia postgpowania administracyjnego
i wyeliminowania sankcji przewidzianej przez ustawodawce tylko ztego powodu, ze
przedsiebiorca zaprzestat tamania zakazu niedozwolonej reklamy na skutek przepro-
wadzonej przez organ kontroli lub powzigcia informacji o dziataniach reklamowych.
Czyn niedozwolony to na gruncie prawa administracyjnego czyn zabroniony pod groz-
ba kary, a w tym przypadku kara pienigzna jest przewidziana za prowadzenie reklamy



apteki i oraz jej dziatalnosci, a jej zaprzestanie przed wydaniem decyzji moze wptywac
jedynie na wymiar tej kary. Przeciwne stanowisko pozostawatoby w sprzecznosci z ca-
tym systemem obowigzujacego prawa, w ktdrym czyny niedozwolone mogace stano-
wi¢ przestgpstwa lub delikty o charakterze administracyjnym podlegajg karze bez
wzgledu na fakt ich zaprzestania w takcie prowadzonych postepowan. Prowadzone
postepowanie doprowadzito do pozytywnego ustalenia, ze przedsiebiorca prowadzit
niedozwolong reklame apteki i jej dziatalnosci, a tym samym podlega karze przewi-
dzianej w art. 129b ust. 1 Prawa farmaceutycznego. Istniejaca odpowiedzialno$é kar-
no-administracyjna w zakresie ustawowego zakazu reklamy ma charakter odpowie-
dzialnosci obiektywnej, a wiec uzaleznionej wytacznie od ztamania zakazu.

Tym samym zaktualizowat sie obowigzek organu do postapienia zgodnie
z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego. Przepis ten stwierdza,
ze karze pienigznej w wysokosci do 50 000 ziotych podlega ten, kto wbrew przepisom
art. 94a prowadzi reklame apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaapteczne-
go oraz ich dziatalnosci. Kare pienigzng naktada Wojewodzki Inspektor Farmaceu-
tyczny, w drodze decyzji administracyjnej. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia
sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy, a
takze uprzednie naruszenie przepisow.

Z powyzszego wynika, iz kara pienigzna jest obligatoryjna, a zatem czy
w konkretnej sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy natozyc
sankcjg karng nie jest pozostawione swobodnemu uznaniu organowi, w tym wypadku
Matopolskiemu Wojewddzkiemu Inspektorowi Farmaceutycznemu, ale kara ta wynika
wprost z przepisow ustawy Prawa farmaceutycznego.

Ustalajac wysokos¢ kary nalezy przede wszystkim zwazy¢, ze obowigzek znajo-
mosci i przestrzegania norm prawa cigzy w wigkszym stopniu na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego, jakim sg przedsigbiorcy. Przedsiebiorcy, jako podmio-
ty profesjonalnie dziatajace na rynku sg zobligowane do przewidywania, zwlaszcza
w przypadku prowadzenia dziatalno$ci regulowanej skutkow swoich dziatan, a w tym
przypadku nie podejmowania préb w celu ominiecia zakazu niedozwolonej dziatalnosci
reklamowej. Tym bardziej musi to dotyczy¢ podmiotéw prowadzacych apteki 0golno-
dostepne, ktére sg zarzadzane oraz reprezentowane przez farmaceutéw, a wiec 0so-
by zobligowane do profesjonalnej znajomosci Prawa farmaceutycznego, co miato
miejsce w niniejszej sprawie.

Organ, jako okoliczno$¢ tagodzaca w niniejszej sprawie, a to okoliczno$é wptywa-
jaca na wymiar kary pienigznej w jej dolnych granicach wzigt pod uwage fakt, ze pod-
miot prowadzacy nie tylko zaprzestat prowadzenia dziatan reklamowych po wszczeciu
postgpowania, co wyeliminowato konieczno$é¢ wydawania stosownego nakazu, ale
rowniez wystapit o zmiang nazwy, ktora nie zawiera juz w sobie tresci reklamowych
mozliwych do wykorzystywania.

Majac na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci, organ za stwierdzone naru-
szenie ustalit kare pienigzng w wysokosci [l zt (stownie: [l ziotych 00/100 zb).



Taka wysokos$¢ kary ma zdaniem organu wystarczajgcg wysokos¢, aby zapobiec na
przyszio§é naruszaniu przez przedsigbiorce ustawowego zakazu reklamy. Niemniegj
w polu widzenia Inspekcji pozostanie dziatanie przedsigbiorcy i w przypadku ponow-
nego zaistnienia dziatan reklamowych spotka sig to z sankcja o wiele wigkszych roz-
miarow.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceu-
tycznego w Warszawie za posrednictwem Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego w Krakowie w terminie 14 dni od dnia jej dorgczenia.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 4 i ust. 5 Prawa farmaceutycznego kary pie-
nigzne, uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sig ostateczna na
konto Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, Plac Szczepanski

5, 31-011 Krakéw w NBP O/Krakéw numer rachunku: [l
B

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami ustawowymi, za zwioke nastepuje
w trybie przepisow o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Matopolski Wojewodzki

Inspektor Farmaceutyczny

Jozef Los
Otrzymuja:
2. a/a

mw/rp



