FAKR-11.8523.12.2018 Krakow, dnia 20.12.2018 r.

DECYZJA

Na podstawie art. 108 ust. 4 pkt 7 lit. b w zw. z art. 94a ust. 1 i 2 oraz art. 129b ust.

1 i 2 ustawy z dnia 6 wrzes$nia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t. j. Dz. U. z 2017 r.,
poz. 2211, ze zm.) oraz art. 104 § 1, art. 105 § 1 i art. 107 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca
1960 roku - Kodeks postepowania administracyjnego (t. j. Dz. U. 2018 r. poz. 2096, ze
zm.)

MALOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W KRAKOWIE

Stwierdza naruszenie przez przedsiebiorce prowadzgcego punkt apteczny
0 nazwie: [...], potozony: [...], a to: Panig [...], adres gtbwnego miejsca wykonywania
dziatalnosci: [...], ustawowego zakazu reklamy aptek, punktéw aptecznych oraz ich
dziatalnosci, polegajgce na umieszczeniu w izbie ekspedycyjnej plakatu
zatytutowanego: [...Joraz gazetek zatytutowanych: [...], co stanowito zachete do
korzystania z ustug punktu aptecznego z uwagi na mozliwos¢ zakupu produktéw w
cenach promocyjnych.

Umarza postepowanie administracyjne w zakresie wydania nakazu zaprzestania
prowadzenia przez Panig [...]Jniedozwolonej reklamy punktu aptecznego o nazwie:
[...], potozonego: [...], a polegajgcej na prowadzeniu dziatah reklamowych opisanych
w punkcie | decyzji, wobec ich zaprzestania.

Naktada na przedsiebiorce Panig [...], kare pieniezng w wysokosci 1 000,00 zt
(stownie: tysigc ztotych 00/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art.
94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne w zakresie
opisanym w punkcie | niniejszej decyzji, ptatng do budzetu panstwa.

U ZASADNIENIE

W trakcie kontroli planowej punktu aptecznego o nazwie: [...], potozonego: [...],

prowadzonego przez Panig [..], adres gidbwnego miejsca wykonywania dziatalnosci: [...],
przeprowadzonej w dniu 21.06.2018 r. przez inspektora farmaceutycznego w obecnosci Pani
techn. farm. [...] - kierownika punktu aptecznego, dysponujgcej pisemnym upowaznieniem do
reprezentowania przedsiebiorcy prowadzgcego apteke, stwierdzono obecnos¢ w izbie
ekspedycyjnej nastepujgcych elementow:

e plakat zatytutowany: [...], (zdjecia nr 1 - 2), ktory zostat umieszczony w
bezposrednim sgsiedztwie okienka ekspedycyjnego znajdujgcego sie na wprost
drzwi wejsciowych i przedstawiat:

» odwzorowania wygladu opakowan wszystkich produktow,
» nazwy wszystkich produktow,
» nazwy i dawki substancji czynnej w odniesieniu do produktéw leczniczych,



» informacje o postaci farmaceutycznej w odniesieniu do produktow
leczniczych,

» wskazania terapeutyczne do stosowania oraz przeciwwskazania w
odniesieniu do produktéw leczniczych,

» informacje o podmiocie odpowiedzialnym w odniesieniu do produktow
leczniczych,

» opisy dziatania z informacjami o sposobie stosowania w odniesieniu do
pozostatych produktow,

» ceny pisane czcionkg pogrubiong i znaczgco wiekszg niz pozostate
informacje zamieszczone na plakacie, ponadto wyrdéznione poprzez
zastosowanie wyrazistego koloru identycznego z tym, jaki zastosowano w tle
plakatu - w odniesieniu do wszystkich umieszczonych na plakacie produktéw

» ostrzezenie o tresci: Przed uzyciem zapoznaj sie z ulotkg, ktéra zawiera
wskazania, przeciwwskazania, dane dotyczace dziatann niepozgdanych |
dawkowanie oraz informacje dotyczgce stosowania produktu leczniczego,
badz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceutg, gdyz kazdy lek niewtaSciwie
stosowany zagraza Twojemu zyciu lub zdrowiu.

» informacje o treéci: Przedstawiona oferta cenowa ma charkter informacyjny,
nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 66 § 1 Kodeksu cywilnego
oraz wtasciwych przepisow prawnych. Przedstawione produkty majg tylko i
wytgcznie charakter poglgdowy i sg reklamg producenta. Opisy produktow
zostaly przygotowane przez ich producentéw, w zwigzku z tym wydawca nie
odpowiada za ich fre$c.

» dane dotyczgce wydawcy, a to: [...]

e gazetki zatytutowane: [...] (zatgcznik nr 20), ktére zostaty utozone na blacie
ekspedycyjnym w bezposrednim sgsiedztwie okienka ekspedycyjnego, dostepne
dla kazdego pacjenta punktu aptecznego. Ponadto stwierdzono, ze w trakcie
trwania kontroli Pani [...] wreczata gazetki pacjentom punktu aptecznego.
Gazetka zawierata te same informacje, ktére zostaty zawarte na plakacie
zatytutowanym: [...].

Plakat oraz gazetka zatytutowane: [..]. zawieraly reklame wielu produktéw bedacych
przedmiotem obrotu w punkcie aptecznym, w tym produktéw leczniczych (Sudafed XyloSpray
HA aerozol do nosa roztwér 1mg/ml butelka 10ml, Sudafed XyloSpray HA dla dzieci aerozol do
nosa roztwér 0,6mg/ml butelka 10mi, Rennie Antacidum tabl. do ssania 680mg + 80mg x 24
tabl., Rennie Antacidum tabl. do ssania 680mg + 80mg x 48 tabl., Rennie Fruit tabl. do ssania
680mg + 80mg x 24 tabl., Sudafed tabl. powl. 60mg x 12 tabl., Imodium Instant tabl. uleg.
rozpadowi w jamie ustnej 2mg x 6 tabl., Imodium Instant tabl. uleg. rozpadowi w jamie ustnej
2mg x 12 tabl., Strepsils Intensive tabl. do ssania x 24 tabl., Strepsils Intensiva Direct aerozol do
stosowania w jamie ustnej roztwér 8,75mg/dawke butelka 15ml, Nurofen Forte tabl. powl.
400mg x 12 tabl., Mobital masc¢ (0,2 g + 1 g + 2 g)/100 g tuba 50g, Mobital zel (0,2g+ 1g + 2
g)/100 g tuba 50g, Traumon zel 100mg/g tuba 50g, Phlebodia tabl. powl. 600mg x 30 tabl.,
Goprazol Max kaps. dojelitowe twarde 20mg x 14 kaps., Euphorbium S aerozol do nosa roztwor
butelka 20ml, Herpex krem 50mg/g tuba 2g, Piastprazol kaps. dojelitowe twarde 20mg x 14
kaps., Gynoxin Optima kapsutki dopochwowe migkkie 200 mg x 3 kaps., Aesciner Retor kaps. o
przedtuzonym uwalnianiu x 60 kaps., Vitaminum A + E Medan kapsutki elastyczne 2500j.m. +
200mg x 40 kaps., Magne B6 forte tabl. powl. 100mg + 10mg x 60 tabl.), a takze wyrobdéw
medycznych, suplementéw diety oraz dietetycznych srodkéw spozywczych specjalnego



przeznaczenia medycznego. Zardowno na opisanym plakacie, jak i w gazetce, zamieszczone
zostaty wskazane powyzej informacje w odniesieniu do doktadnie tych samych produktow.
Kierownik punktu aptecznego w trakcie kontroli wyjasnit, ze plakat oraz gazetki zatytutowane:
[...] zostaty dostarczone do punktu aptecznego z hurtowni farmaceutycznej prowadzonej przez
[...]z siedzibg w [...]. Wedtug wyjasnien Pani [...] plakat zatytutowany: [...] zostat umieszczony w
izbie ekspedycyjnej punktu aptecznego na polecenie wiasciciela punktu aptecznego i znajdowat
sie w tym miejscu od poczatku czerwca 2018 r. Pani [...] wyjasnita réwniez, ze w Jej ocenie
dziatania polegajgce na umieszczeniu w izbie ekspedycyjnej opisanych powyzej plakatu i
gazetek nie stanowig reklamy punktu aptecznego, ale jednoczesnie potwierdzita, ze wskazane
dziatania niewatpliwie zwiekszaja zainteresowanie produktami znajdujgcymi sie na
plakacie i w gazetce i zachecajg pacjentéw do ich zakupu.

Powyzej opisane elementy zostaty opisane w protokole z dnia 06.07.2018 r. jako stanowigce
niezgodnosc¢ z art. 94a ust.1 Ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (t. j. Dz.
U. z 2017 r. poz. 2211, ze zm.). Protokot zostat podpisany przez inspektora farmaceutycznego
oraz Panig [...].

Kontrolowany podmiot nie wnidst zastrzezeh do protokotu z kontroli. W dniu 13.08.2018 r.
Pani [...] skierowata do Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego pismo
(data wptywu 28.08.2018 r.), w ktérym wyjasnita, ze: ,[...]Jjest dedykowany do aptek i punktow
aptecznych przez hurtownie [...]. Jest to oferta producentéw, ktéra nie jest ofertg Punktu
Aptecznego dlatego na gazetkach nigdzie nie ma danych Punktu Aptecznego [...]. Hurtownia
wprowadzajgc program do Punktu aptecznego argumentowafta, ze jest on w peini zgodny z
Prawem Farmaceutycznym, gdyz nie wigze reklamowanego produktu w Zaden sposob z
punktem aptecznym na terenie ktérego rozprowadzane sg gazetki producenta. (...) Kolportaz
gazetek i wywieszenie plakatu trwafo tylko jeden miesigc gdyz po watpliwosciach pokontrolnych
powyzsze materiaty zostaty z Punktu Aptecznego [...] usuniete majgc na wzgledzie na cienkg
granice miedzy reklamg produktéw leczniczych na terenie punktu aptecznego a reklamg punktu
Jako takiego.”

W dniu 07.09.2018 r. Matopolski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zawiadomit
0 wszczeciu z urzedu postepowania administracyjnego w przedmiocie mozliwoéci naruszenia
art. 94a ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne i poinformowat
0 mozliwosci wypowiedzenia sie co do zebranych dowoddéw i materiatdbw oraz zgtoszenia
wnioskow dowodowych i wyjasnien w terminie 7 dni od doreczenia zawiadomienia 0 wszczeciu
postepowania. W dniu 11.09.2018 r. Matopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowieniem dopuscit dowody z Protokotu z kontroli planowej punktu aptecznego z dn.
06.07.2018 r. znak: FAKR-1.8531.1.14.2018 wraz z zatgczonymi do protokotu zdjeciaminr 1 — 2
oraz pisma Pani [...] z dnia 13.08.2018 r.

W toku postepowania organ skierowat wezwanie o udzielenie pisemnych wyjasnien
dotyczgcych dziatan zwigzanych z dystrybucjg gazetek zatytutowanych [..] w punkcie
aptecznym. W odpowiedzi na wezwanie do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w
Krakowie wptyneto pismo z dnia 02.10.2018 r. (data wptywu 08.10.2018 r.), w ktérym Pani [...]Jw
odniesieniu do kazdego z opisanych dziatah reklamowych poinformowata, ze:

e gazetki zatytutowane: [...] w ilosci 200 sztuk byly dostarczone do punktu aptecznego na
podstawie [...], za Jej zgoda,

e gazetki znajdowaty sie w punkcie aptecznym w czerwcu,

e pacjentom rozdano okoto 50 gazetek.

Ponadto Pani [...]wyjasnita, ze wedlug Jej opinii ,zgoda na dostarczanie do Punktu
Aptecznego w [...] nie naruszata art. 94a ust. 1 Prawo Farmaceutyczne”. Pani [...] w swoim



pismie wskazata ponadto: ,Informacje zawarte na plakacie ze zdjeciami i ich cenami oraz
gazetka w zaden sposob nie odnosi sie w sposob wartoSciujgcy do oferty apteki. Nie moze by¢
zatem mowy o zachecaniu potencjalnych klientow do dokonania zakupow w konkretnej aptece.
Gazetki sg rozprowadzane rowniez w innych aptekach w regionie gdyz program ma zasieg
szerszy i sg raczej podaniem oferty do publicznej wiadomo$ci. Prezentowane ceny bedgce
cenami sugerowanymi przez producentdw poszczegblnych preparatéow, nie zostaly
zaprezentowane jako promocyjne np. przez przekresSlenie ceny wyzszej i wskazanie na
korzystng cene nizszg lub poprzez wskazanie procentu rabatu. Materiaty te nie zawierajg
zadnych haset zachecajgcych do nabycia produktu po obnizonej cenie takich jak cenowe hity
czy promocja, a takze nie zawierajg przekreslen wskazujgcych na obnizenie ceny. W
kolportowanych materiatach nie ma zadnych danych Punktu Aptecznego [...].”

Wraz z pismem nadestana zostata kopia [...]. Zgodnie z pkt 3. [...] ,Uczestnik zobowigzuje
sie do zakupu pakietow startowych wramach promocji ,[...]"[...] mowi tez o gazetkach
informacyjnych dla pacjentéw i plakacie zawierajgcym informacje na temat produktow
objetych promocja ,[...]> Zgodnie z przedstawiong deklaracjg Pani [...]Jpodpisujgc ten
dokument wyrazita réwnocze$nie zgode na druk zalecanych cen brutto dla pacjenta w gazetce i
na plakacie.

W dniu 25.10.2018 r. Matopolski Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny zawiadomit
0 zakonczeniu postepowania i 0 mozliwosci wypowiedzenia sie co do zebranych dowodow
i materiatdw. Podmiot prowadzgcy apteke nie skorzystat z mozliwosci wypowiedzenia sie
W powyzszej sprawie.

Przy tak ustalonym stanie faktycznym na podstawie materiatéw zgromadzonych w trakcie
przeprowadzonej kontroli i przy uwzglednieniu wyjasnien przedsiebiorcy prowadzgcego punkt
apteczny organ zwazyt, co nastepuje.

W mys$l art. 94a ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 roku Prawo farmaceutyczne nadzor
nad przestrzeganiem przepisow zakazujgcym aptekom i punktom aptecznym prowadzenia
okreslonych form reklamy prowadzi wojewddzki inspektor farmaceutyczny. W razie stwierdzenia
naruszenia przepisébw ustawy w tym przedmiocie wojewddzki inspektor farmaceutyczny
uprawniony jest do wydania decyzji nakazujgcej zaprzestanie prowadzenia reklamy, ktorej brak
wykonania moze prowadzi¢c nawet do cofniecia zezwolenia na prowadzenie apteki
ogolnodostepne;.

W ocenie organu w niniejszej sprawie niewatpliwie doszto do prowadzenia niedozwolone;j
reklamy punktu aptecznego przez podmiot prowadzacy ten punkt. W trakcie kontroli bowiem
stwierdzono, jak réwniez znalazto to potwierdzenie w tracie postepowania i nie zostato
negowane przez strone, ze w izbie ekspedycyjnej, w czesci przeznaczonej dla pacjentow
przychodzacych do punktu aptecznego, znajdowaty sie gazetki zatytutowane: [...]Joraz plakat
zatytutowany: [...], ktore zawieraty reklame wielu produktow bedgcych przedmiotem obrotu
w punkcie aptecznym. Zgodnie z brzmieniem [...]przedsiebiorca prowadzacy punkt apteczny
zobowigzat sie do zakupu pakietow startowych w ramach promocji ,[...]", co oznacza, ze ceny
uwidocznione na plakacie i w gazetkach byty utrzymane w punkcie aptecznym, ktory
uczestniczyt w programie. Ponadto nalezy zauwazy¢, ze w tredci [...] kilkakrotnie program ,[...]",
w ramach ktérego punkt apteczny udostepnia pacjentom gazetki informacyjne i plakat o tym
tytule, zostat okreslony jako promocja. Dziatania podejmowana w ramach tego programu, mimo
ze sam wyraz PROMOCJA nie zostat umieszczony na materiatach dostepnych w punkcie
aptecznym, nawet w ocenie organizatora programu stanowi dziatania o charakterze
promocyjnym.



Zgodnie z doswiadczeniem zyciowym i odczuciami konsumenta obecnos¢ w izbie
ekspedycyjnej plakatu i gazetek miata na celu wskazanie punktu aptecznego, jako miejsca,
w ktorym oferowane sg produkty na promocyjnych warunkach, gdzie pacjenci otrzymajg leki
w korzystnych cenach, w odréznieniu od innych aptek i punktéow aptecznych, w ktérych takich
elementéw nie byto umieszczonych w izbie ekspedycyjnej. Takie dziatanie przedsiebiorcy
nalezy oceni¢ jako majgce na celu osiggniecie efektu zwiekszenia zainteresowania punktem
aptecznym.

Zwazywszy na tresC gazetek zawierajgcg wybrane produkty lecznicze, a takze pozostaty
asortyment, z wyraznym wskazaniem cen promocyjnych tych produktéw, jasnym jest, ze celem
byto zachecenie do zakupu wymienionymi w tych gazetkach produktami.

Nalezy zaznaczy¢, ze pewne formy dziatalnosci promocyjnej mogg stanowi¢ zaréwno
reklame produktu leczniczego, jak i reklame dziatalnosci punktu aptecznego, co w ocenie
organu miato miejsce w opisanych dziataniach Strony. Przedmiotowe materiaty, pod pozorem
informacji rzekomo dotyczacej reklamy produktéw leczniczych, jak réwniez przedstawienia cen
rynkowych wybranych produktow, stuzyly wzbudzeniu zainteresowania ofertg handlowg punktu
aptecznego zlokalizowanego w [...]. W gazetkach kolportowanych w punkcie aptecznym
umieszczone byty reklamy produktéow leczniczych oraz innego asortymentu w nim dostepnego,
jednak ich prezentacja w szczegdlnosci odnosita sie do cen, co juz wykracza poza zakres
niezbednych danych dotyczacych reklamy produktéw leczniczych. W ocenie organu dziatania
polegajgce na kolportazu gazetek przedstawiajgcych promocyjne ceny lekow tozsame z cenami
uwidocznionymi na plakacie znajdujgcym sie w izbie ekspedycyjnej, spetniaty kryteria definicji
reklamy aptek, gdyz miaty na celu zachecenie do zakupu konkretnych towaréw (wymienionych
w gazetce), po okred$lonych cenach. Zwazywszy na zobowigzanie sie Strony do zakupu
pakietow promocyjnych, a wiec produktow uwidocznionych na plakacie i w gazetkach nalezy
uznaé, ze produkty wymienione w materiatach promocyjnych znajdowaty sie w ofercie punktu
aptecznego we wskazanych w materiatach cenach.

W ocenie organu dziatania Strony zostaty podjete z zamiarem przyciggniecia do punktu
aptecznego jak najwiekszej ilosci pacjentéw zacheconych do skorzystania z mozliwosci
zakupienia lekow w promocyjnych cenach. Zostato to réwniez potwierdzone w trakcie kontroli
przez osobe upowazniong do reprezentowania przedsiebiorcy prowadzgcego punkt apteczny,
ktéra potwierdzita, ze w Jej ocenie dziatania polegajgce na umieszczeniu w izbie ekspedycyjnej
opisanych powyzej plakatu i gazetek niewatpliwie zwiekszajg zainteresowanie produktami
znajdujacymi sie na plakacie i w gazetce i zachecajg pacjentéw do ich zakupu. Dziatania
majgce na celu zwiekszenie zainteresowania ofertg punktu aptecznego stanowig reklame tego
punktu i jego dziatalnosci.

Dla oceny stopnia naruszenia przez Strone ustawowego zakazu reklamy istotng
okolicznoscig jest wiec ustalenie okresu, w ktorym wystepowata niedozwolona reklama.
Zgodnie z pisemnymi wyjasnieniami nadestanymi przez Strone gazetki oraz plakat zatytutowane
.[--.]” znajdowaty sie w izbie ekspedycyjnej tylko w czerwcu 2018 roku, a po otrzymaniu
informacji, ze moga stanowi¢ reklame punktu aptecznego i jego dziatalnos$ci, zostaty usuniete.

Prawo farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji reklamy aptek (oraz punktéw
aptecznych), wskazujgc jedynie dziatania, ktére nimi nie sg, czyli informacja o lokalizacji oraz
godzinach pracy apteki (punktu aptecznego). Niemniej sposéb rozumienia pojecia ,reklamy
aptek i punktow aptecznych oraz ich dziatalno$ci” zostat jednak wypracowany w orzecznictwie
sgdow administracyjnych. Znamiennym dla oceny stanu faktycznego w niniejszej sprawie jest



rowniez wyrok z dnia 5 marca 2015 r. sygn. akt: GSK 54/14)), w uzasadnieniu ktérego Naczelny
Sad Administracyjny stwierdzit, ze:

,Reklamq apteki jest kazdego rodzaju informacja, ktorej celem jest zacheta do nabycia
oferowanych przez apteke towarow i ktéra w taki sposob jest odbierana przez klientéw. Szeroki
sposob rozumienia reklamy dziatalnosci aptek uzasadnia rowniez fakt, ze art. 94a ust. 1 Prawa
farmaceutycznego, poza stwierdzeniem, Ze nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego, nie zawiera katalogu dziatan, ktére bytyby ex lege
wylqczone z zakresu tego pojecia, jak ma to miejsce w przypadku reklamy produktu leczniczego.
Orzecznictwo wskazuje, ze reklamq dziatalnosci apteki moze byc wiec kazde dziatanie
zmierzajgce do zwigkszenia sprzedazy.”

Reasumujgc oznacza to, ze za reklame apteki (oraz punktu aptecznego) nalezy uznac
kazde dziatanie, niezaleznie od sposobu i metody jej przeprowadzenia oraz srodkéw uzytych do
jego realizacji, jezeli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy towaréw w nim oferowanych.

Majac powyzsze na uwadze organ uznal, ze miato miejsce prowadzenie niedozwolonej
reklamy przez przedsigbiorce prowadzacego punkt apteczny.

Ustawa przyznaje wojewddzkiemu inspektorowi farmaceutycznemu prawo nadzoru nad
przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie dziatalnosci reklamowej aptek i punktow
aptecznych oraz wydawania decyzji w tym zakresie na podstawie art. 108 ust. 4 pkt 7 lit. b
ustawy Prawo farmaceutyczne w zwigzku ustawowym zakazem reklamy, ktéry wynika z art. 94
a ust. 2 ustawy. Stad zasadnym byto wszczecie prowadzenie postepowania takze w tym
zakresie. Jednoczesnie jest on uprawnionym w przypadku stwierdzenia naruszenia zakazu
reklamy aptek, punktéw aptecznych i ich dziatalnosci do wydania nakazu jej zaprzestania.

Niemniej jednak w sytuacji, gdy =zaprzestano dziatan bedacych przedmiotem
postepowania przed datg zakonczenia postepowania, co mialo miejsce w niniejszej
sprawie, wydanie nakazu stato si¢ bezprzedmiotowe, a tym samym zaktualizowato si¢
postapienie zgodnie z dyspozycja art. 105 § 1 k.p.a. i umorzenie postepowania
administracyjnego w czesci dotyczacej wydania stosownego nakazu zaprzestania
prowadzenia dziatan reklamowych przez strone postepowania.

Umorzenie postepowania w czesci dotyczacej wydania stosownego nakazu przez
organ nie oznacza jednak, ze wykluczone jest natozenie kary pienieznej za zlamanie
przedmiotowego zakazu albowiem prowadzitoby to kuriozalnej sytuacji przyzwolenia na
naruszanie przepiséow ustawy do czasu zakonczenia postepowania administracyjnego
i wyeliminowania sankcji przewidzianej przez ustawodawce tylko ztego powodu,
ze przedsiebiorca zaprzestal tamania zakazu niedozwolonej reklamy.

Czyn niedozwolony to na gruncie prawa administracyjnego czyn zabroniony pod grozbg
kary, a w tym przypadku kara pieniezna jest przewidziana za prowadzenie reklamy apteki i oraz
jej dziatalnosci, a jej zaprzestanie przed wydaniem decyzji moze wptywac jedynie na wymiar tej
kary. Przeciwne stanowisko pozostawatoby w sprzecznosci z catym systemem obowigzujgcego
prawa, w ktérym czyny niedozwolone mogace stanowi¢ przestepstwa lub delikty o charakterze
administracyjnym podlegajg karze bez wzgledu na fakt ich zaprzestania w trakcie
prowadzonych postepowanh lub nawet przed ich wszczeciem.

Tym samym w sSwietle stwierdzonych dziatan reklamowych zaktualizowat sie obowigzek
organu do postgpienia zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa farmaceutycznego.
Przepis art. 129b stwierdza, ze karze pienieznej w wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten, kto
wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu



pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezng naktada wojewddzki inspektor
farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej i jest to zwigzane ze stwierdzeniem
prowadzenia reklamy, niezaleznie, czy okre$lone dziatania sg nadal prowadzone na dzien
wydania decyzji, czy tez zaprzestano tych dziatan. Przy ustalaniu wysokos$ci kary uwzglednia
sie w szczegdlnosci okres, stopien oraz okolicznoéci naruszenia przepiséw ustawy, a takze
uprzednie naruszanie przepisow. Wymierzenie kary pienieznej jest obligatoryjne, a organ
naktadajgcy kare pieniezng ma jedynie mozliwos¢ jej miarkowania.

Majgc na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci, organ za stwierdzone naruszenie
ustalit kare pieniezng w wysokosci 1 000,00 zt (stownie: tysigc ztotych 00/100). Na ustalenie
takiego wymiaru kary miaty wptyw nastepujgce okolicznosci:

1) reklama punktu aptecznego byta prowadzona w dwdéch formach (umieszczenie w izbie
ekspedycyjnej plakatu zatytutowanego: [...]Joraz gazetek zatytutowanych: [...]

2) kazda z form prowadzonych dziatan reklamowych zostata podjeta z zamiarem zwiekszenia
zainteresowania ofertg punktu aptecznego,

3) Strona w swoich wyjasnieniach wskazywata, ze nie miata Swiadomosci, ze opisane
dziatania stanowig naruszenie zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci, poniewaz zostata
poinformowana przez organizatora programu, ze jest on zgodny z przepisami Prawa
farmaceutycznego

4) czas trwania reklamy (jeden miesigc)

5) strona jest profesjonalnym uczestnikiem obrotu prawnego, co szczegdlnie zobowigzuje jg
do przestrzegania przepisoéw regulujgcych prowadzenie dziatalnosci (takze art. 94a ustawy
Prawo farmaceutyczne)

6) reklama dotyczyta jednego punktu aptecznego

7) strona w trakcie postepowania poinformowata o zaprzestaniu prowadzenia dziatan
reklamowych,

8) strona dotychczas nie byta karana za prowadzenie niedozwolonej reklamy aptek.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepisow o zakazie
reklamy apteki i zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przysziosci, stad nie mogta by¢
nizsza majgc na uwadze wszystkie okolicznosci jej prowadzenia wskazane powyze;.
Okolicznoscig tagodzaca jest brak dotychczasowej karalnosci strony za prowadzenie reklamy
aptek, ale nie sposéb nie zauwazy¢, ze ustawowy zakaz reklamy obowigzuje od wielu lat,
a Strona pomimo tego naruszyta ten zakaz. Kara ta musi poprzez swojg dolegliwo$¢ finansowg
by¢ przestrogag dla Strony.

Nalezy nadmieni¢, ze w przypadku stwierdzenia w przyszio$ci niedozwolonej reklamy,
bedzie to miato znaczacy wptyw na wymiar kary ze wzgledu na ponowne naruszenie przepisow
ustawy.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy odwotfanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego za
posrednictwem Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Krakowie
w terminie czternastu dni od daty doreczenia decyz;ji.

Zgodnie z trescig art. 127a ustawy Kodeks postepowania administracyjnego w trakcie biegu
terminu do wniesienia odwotania strona moze zrzec sie prawa do wniesienia odwotania wobec
Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Krakowie.



Z dniem doreczenia Matopolskiemu Wojewddzkiemu Inspektorowi Farmaceutycznego
w Krakowie o$wiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do wniesienia odwofania przez strone
postepowania, decyzja staje sie ostateczna i prawomocna.

W przypadku ztozenia przez strone o$wiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do odwotania od
decyzji nie przystuguje prawo do odwotania sie, ani skargi do sgdu administracyjnego.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129ba ust. 1 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne uiszcza sie
w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto Wojewddzkiego
Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, Plac Szczepanski 5, 31-011 Krakow w NBP
O/Krakéw numer rachunku 46 1010 1270 0009 4122 3100 0000.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami ustawowymi za zwtoke nastepuje w trybie
przepisOw o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Otrzymuja:
1. [.]

2. ala

[..]



