FAKR-I1.8523.14.2017 Krakow, dnia 03.11.2017 r.

DECYZJA

Na podstawie art. 108 ust. 4 pkt 7 lit. b w zw. z art. 94a ust. 1 i 2 oraz art. 129b
ust. 1i 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016 r.
poz. 2142 z p6zn. zm.), zwanej dalej: ,ustawa Prawo farmaceutyczne”, oraz art. 105
§1wzw. zart. 104 § 1 i art. 107 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku - Kodeks
postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2017 r. poz. 1257), zwanej dalej: ,k.p.a.”.

MALOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W KRAKOWIE

I. Stwierdza naruszenie przez podmiot, a to spétke [...] z siedzibg [...] ustawowego
zakazu reklamy aptek iich dziatalno$ci poprzez prowadzenie reklamy apteki
ogoblnodostepnej o nazwie [...] potozonej w [...], a polegajgcej na oznaczeniu
w izbie ekspedycyjnej wybranego asortymentu produktow informacjg o tresci:
,PROMOCJA”.

[I. Naktada na spétke [...] z siedzibg [...] kare pieniezng w wysokosci [...] zt
(stownie: [...] 00/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust.
1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001r. Prawo farmaceutyczne w sposoéb opisany
w punkcie | niniejszej decyzji, ptathg do budzetu panstwa.

lll. Umarza postepowanie administracyjne w czesci dotyczacej nakazu
zaprzestania prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalno$ci w sposob opisany
w pkt. I.

UZASADNIENIE

W dniu 02.01.2017 r. Matopolski Wojewoddzki Inspektor Farmaceutyczny wydat
decyzje, znak: [...] miedzy innymi w sprawie naruszenia przez spotke [...] zakazu
reklamy aptek i ich dziatalnosci. Od powyzszej decyzji podmiot wniést odwotanie do
Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego, ktory to w dniu 06.06.2017 r. uchylit
zaskarzong decyzje w catosci i przekazat sprawe do ponownego rozpatrzenia
organowi pierwszej instanciji.

Majac powyzsze na uwadze wskazania zawarte w tresci organu
Il instancji Malopolski Wojewoédzki Inspektor Farmaceutyczny w dniu
14.07.2017 r. zawiadomit o wszczeciu z urzedu postepowania
administracyjnego w przedmiocie podejrzenia naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy



Prawo farmaceutyczne w zakresie podejrzenia prowadzenia reklamy apteki i jej
dzialalnosci w zwigzku z ustaleniami kontroli planowej przeprowadzonej w dniu
[...] w aptece ogdélnodostepnej o nazwie: [...] zlokalizowanej w [...].

Strona postepowania zostata poinformowana o prawie do wziecia udziatu
w postepowaniu poprzez wypowiedzenie sie co do dotychczas zgromadzonego
w sprawie materiatu dowodowego oraz zgtaszania wnioskdw dowodowych oraz
wyjasnien. Zakreslono termin do wypowiedzenia sie w przedmiotowej sprawie.

Strona nie skorzystata z przystugujgcych jej uprawnien.

W tym miejscu nalezy wyjasni¢, ze zakresie pozostatych niezgodnosci
stwierdzonych w trakcie ww. kontroli planowej prowadzone byto oddzielne
postepowanie administracyjne znak: [...], ktére zakonczyto sie wydaniem
w dniu 03.11.2017 roku decyzji (nieprawomocnej).

Postanowieniem z dnia 18.07.2017 r. Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
dopuscit dowoéd =z protokotu z dnia [...], znak: [...] z Kkontroli planowej
przeprowadzonej w dniu [...] w aptece ogdlnodostepnej o nazwie: [...] zlokalizowanej
w [...], na okolicznosc tresci zawartej w pkt. XVI Reklama dziatalnosci apteki.

W dniu 02.08.2017 roku do tut. Inspektoratu wptyneto petnomocnictwo dla [...]
udzielone przez Prezesa Zarzadu spotki [...] z siedzibg [...].

W trakcie postepowania administracyjnego do siedziby Wojewddzkiego
Inspektorat Farmaceutycznego w Krakowie zostata wezwana Pani [...] — kierownik
apteki, w charakterze swiadka w celu ztozenia wyjasnien. O przestuchaniu zostata
poinformowana Strona postepowania.

Przebieg przestuchania odzwierciedla protokét z dnia 02.08.2017 roku
podpisany przez osoby uczestniczgce w przestuchaniu.

W dniu 07.08.2017 r. do tut. Inspektoratu wptynagt e-mail kierownika apteki
Pani [...] z informacja o tresci: ,Nie mamy juz napisow PROMOCJA’.
Na potwierdzenie powyzszego, zgodnie ze zobowigzaniem ziozonym w trakcie
przestuchania, do tut. Inspektoratu w dniu 07.08.2017 r. zostaty przestane e—mailem
zdjecia, ktére obrazujg wnetrze izby ekspedycyjnej i potwierdzajg brak napiséw
,PROMOCJA”.

Pismem dnia 08.09.2017 r. Strona poprzez Peinomocnika zostata
poinformowana, ze Matopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny zamierza
wydac decyzje konczacg postepowanie administracyjne w przedmiocie podejrzenia
naruszenia art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne w zakresie reklamy apteki i jej
dziatalnosci. Jednoczesnie zakreslono termin do zapoznania sie z zebranym
materiatem dowodowym i wypowiedzenia sie w jego przedmiocie.

Strona nie skorzystata z przystugujacych jej uprawnien.

Majgc na uwadze zgromadzony w trakcie kontroli materiat dowodowy, a tym
samym ustalony stan faktyczny, organ zwazyt, co nastepuje.



W zakresie stwierdzonych dziatan o charakterze reklamowym, na wstepie
nalezy zwazyc, ze w mys$| art. 94a ust. 2 ustawy Prawo farmaceutyczne nadzér nad
przestrzeganiem przepisOw zakazujgcych aptekom i punktom aptecznym
prowadzenie reklamy prowadzi wojewodzki inspektor farmaceutyczny. W razie
stwierdzenia naruszenia przepisow ustawy w tym przedmiocie wojewddzki inspektor
farmaceutyczny uprawniony jest do wydania decyzji w tym zakresie na podstawie
art. 94a ust. 1 pkt. 3 ustawy Prawo farmaceutyczne nakazujgcej zaprzestanie
prowadzenia reklamy, ktérej brak wykonania moze prowadzi¢ nawet do cofniecia
zezwolenia na prowadzenia apteki ogolnodostepne;.

W ocenie organu w niniejszej sprawie niewatpliwie doszto do prowadzenia
niedozwolonej reklamy apteki i jej dziatalno$ci przez podmiot prowadzgcy apteke.

W wyniku kontroli planowej przeprowadzonej w dniu [...] roku w aptece
ogolnodostepnej o nazwie: [...] zlokalizowanej w [..] stwierdzono bowiem
umieszczenie wizbie ekspedycyjnej hasta ,PROMOCJA” przy wybranych
produktach. Napis ,PROMOCJA” miat intensywnie czerwono — zo6ttg kolorystyke
Zz wpisanymi duzg czcionkg i umieszczonymi w ramkach cenami promocyjnymi.

Podmiot prowadzacy apteke, w ciggu zarowno postepowania kontrolnego,
jaki iw trakcie postepowania administracyjnego nie kwestionowatl faktow
stwierdzonych w trakcie kontroli planowej, a to sposobu oznakowania
niektorych  produktéw z wykorzystaniem hasta ,PROMOCJA” oraz
nie kwestionowat kolorystyki tego oznakowania.

Réwnoczesnie od momentu wszczecia postepowania administracyjnego
w dniu 14.07.2017 r. w przedmiocie podejrzenia naruszenia art. 94a ust. 1 ustawy
zdnia 6 wrzesnia 2001 roku - Prawo farmaceutyczne nie zostato podtrzymane
stanowisko wyrazone przez Petnomocnika Strony w pismie z dnia 21.06.2016 roku
pn. ,Zastrzezenia do protokotu kontroli”.

Niemniej jednak nalezy w tym miejscu wskazaé, ze powyzsze stanowisko
zawiera stwierdzenie: ,(...) dziatania polegajgce na umieszczeniu w obrebie lokalu
informacji o promocji, obnizeniu cen czy tez o istnieniu tanszych zamiennikéw nie
majg charakteru reklamowego, w zwigzku z czym organ btednie zakwalifikowat je
jako naruszajgce zakaz reklamy. (..) w przypadku prowadzenia akcji rabatowej — jesli
dotyczy ona konkretnych produktow — przepisy prawa zobowigzujg przedsiebiorce do
Jjednoznacznego wskazania przyczyny obnizkKi.”

Dodatkowo stwierdzono, ze ,(...) zakwestionowane przez organ informacje
zostaty umieszczone wewnagtrz apteki — wobec czego ich odbiorcami byty wytgcznie
osoby, ktore juz do apteki weszty. Reklama apteki jest dziataniem, ktorego istote
stanowi przyciggniecie do apteki nowych klientow, nie moze tym samym stanowic
reklamy apteki informacja skierowana do 0sob, ktore klientami apteki juz sg.”

W trakcie przestuchania przeprowadzonego w tut. Inspektoracie w dniu [...] .
Pani [...], petnigca funkcje kierownika apteki potwierdzita, ze w trakcie kontroli



planowej przeprowadzonej w dniu [...] roku w aptece ogolnodostepnej o nazwie: [...]
zlokalizowanej w [...] niektore produkty byty oznakowane ceng umieszczong w ramce
z napisem ,PROMOCJA”.

Zgodnie z treScig zeznania oznakowania te pojawity sie orientacyjnie
w 2015 roku, ale nie pamietata, w ktorym miesigcu. Byla to decyzja podmiotu
prowadzgcego apteke. Pracownicy apteki zostali poinformowani, ze nie jest to
reklama apteki, ale promocja danego produktu. Ramki byly powieszone w izbie
ekspedycyjnej zgodnie z planogramem, czyli doktadnie wskazano produkty, ktérych
dotyczyta promocja. Nie mozna byto tego zmienia¢ bez zgody podmiotu
prowadzgcego apteke. Ramki dotyczyly oznakowania produktow znajdujgcych sie
na potkach z tytu pracownikdéw obstugujgcych przy stole ekspedycyjnym tak, aby byty
niewidoczne na zewnatrz apteki. Oznakowania te dotyczyty gtéwnie produktow
leczniczych OTC i suplementéw diety. Srednio w izbie ekspedycyjnej byto okoto 15
produktow w promocji. Promocja nie zawsze polegata na obnizonej cenie produktu,
ale byta formg zwrdcenia uwagi na niektére produkty w celu zwiekszenia sprzedazy.
Pacjenci nie pytali na czym polega ta promocja.

Pani [...] zeznata ponadto: ,Nie zauwazytam, Zzeby takie oznakowanie
produktow faktycznie zwiekszato ich sprzedaz”.

W styczniu 2017 roku kierownik apteki otrzymata od podmiotu prowadzgcego
apteke polecenie ustne zdjecia ramek z ceng i z napisem ,PROMOCJA”. Zgodnie
z trescig zeznania od tego dnia do dnia przestuchania nie ma juz w ogole tych
tabliczek w aptece. Nie ma tez w zadnym miejscu apteki hasta ,PROMOCJA”.

Zgodnie ze zobowigzaniem ztozonym w trakcie przestuchania,
na potwierdzenie powyzszego w dniu 07.08.2017 r. do tut. Inspektoratu zostaty
dostarczone e—mailem zdjecia izby ekspedycyjnej.

Z dniem 1 stycznia 2012 roku znowelizowane zostaty przepisy ustawy Prawo
farmaceutyczne dotyczgce reklamy aptek. Zgodnie z art. 94a ust. 1 ww. ustawy
,Zabroniona jest reklama aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatalnosci.
Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktu
aptecznego.”

Obecny zakaz reklamy aptek i punktéw aptecznych jest szerszy
(w poréwnaniu do stanu obowigzujgcego do 31 grudnia 2011 r.), gdyz dotyczy
jakichkolwiek dziatan reklamowych, a nie jak poprzednio odnoszgcych sie jedynie
do produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych finansowanych ze $rodkow
publicznych.

Ustawa Prawo farmaceutyczne wprowadzita wigc z dniem 1 stycznia
2012 roku catkowity zakaz reklamy apteki i jej dziatalnosci. Ustawodawca
nie zdefiniowat pojecia reklamy, a jedynie wskazat co reklamy nie stanowi. Nalezy
zatem przyja¢, ze reklamg jest ,wszystko”, co nie jest informacjg o lokalizacji
oraz godzinach pracy apteki.

Od czasu jednak ustanowienia ustawowego zakazu prowadzenia reklamy
aptek i ich dziatalnosci ugruntowato sie juz orzecznictwo sgdowe w tym zakresie,



zgodnie z ktorym reklamg jest kazde dziatanie, ktére ma na celu zachecanie
potencjalnych klientow do zakupu konkretnych towarow Ilub do skorzystania
z konkretnych ustug. W tym przypadku byty to towary po obnizonej cenie z uwagi na
ich promocje.

Przyktadowo zaistniat wyrok Wojewodzkiego Sagdu Administracyjnego,
w ktorym znajdujemy nastepujgce stwierdzenia.

.(...) reklamg apteki, jest kazdego rodzaju informacja, ktérej celem jest
zacheta do nabycia oferowanych przez apteke towaréw lub korzystania z
okreslonych ustug. Reklama moze przyjmowac rdézne formy, w szczegdlnosci: haset,
slogandéw, spotow TV, ulotek, bilbordéw, folderow i gazetek. (...) Za dziatanie
reklamowe powinno by¢ uznane réwniez takie dziatanie, ktérych zamierzonym
celem jest pozyskiwanie nowych klientéw lub zatrzymywanie ,,starych”. (wyrok
WSA z dnia 10 grudnia 2012 r. sygn. akt VI SA/Wa 1756/12)

Reasumujac oznacza to, ze za reklame apteki nalezy uzna¢ kazde
dzialanie, niezaleznie od sposobu i metody jej przeprowadzenia oraz uzytych
srodkéw do jego realizacji, jezeli jego celem jest zwiekszenie sprzedazy
towarow w niej oferowanych. Objecie zakazem ,kazdego dziatania” wytgcza z tej
dyspozycji tylko jeden stan faktyczny, okreslony w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 —
kierowanie do publicznej wiadomosci informaciji o lokalizacji i godzinach pracy apteki
lub punktu aptecznego. (wyrok WSA z dnia 25 kwietnia 2013 r. sygn. akt VI SA/Wa
315/13).

Zdaniem organu hasto PROMOCJA wyraznie sugeruje, ze w aptece
prowadzona jest sprzedaz produktow w nizszych cenach. W tym miejscu nalezy
odniesc¢ sie ponadto do zasad doswiadczenia zyciowego, jakie posiada wspoétczesnie
kazdy konsument. Jest to bowiem powszechnie spotykana praktyka w handlu.

Na co dzien w wielu miejscach spotykamy sie z hastami reklamowi
o promocjach. Tym samym rola promocji jest oczywista dla kazdego, czyli ze
pozwala dokonaé zakupow towaréw w nizszych, atrakcyjniejszych cenach niz ma to
miejsce zazwyczaj. Promocja stuzy wiec jednemu celowi, zwiekszeniu sprzedazy
towaréw poprzez reklame sprzedawcy i jego dziatalnosci.

Dodatkowo potencjalny pacjent nie byt w stanie nie zauwazy¢ powyzszych
informacji, ze wzgledu na sposdb umieszczenia baneréw z hastem ,PROMOCJA”
oraz bardzo wyrazng kolorystyke, co zwiekszato intensywno$¢ przekazu.

Potwierdzita, to kierownik apteki stwierdzajgc: ,Promocja nie zawsze polegata
na obnizonej cenie produktu, ale byta formg zwrdécenia uwagi na niektére produkty
w celu zwiekszenia sprzedazy. Pacjenci nie pytali na czym polega ta promocja.”

Cel PROMOCJI zostal wiec osiggniety poprzez wzrost zainteresowania
produktami, bedacymi w promociji.

Nie ma tu znaczenia brak wyraznego efektu tych dziatan, co wyraza sie
w stwierdzeniu kierownika apteki w trakcie przestuchania: ,Nie zauwazytam, zeby



takie oznakowanie produktow faktycznie zwiekszato ich sprzedaz.” Istotny jest
bowiem zamiar, a w tym przypadku wzrost zainteresowania niektérymi
produktami znajdujagcymi sie w aptece itym samym cheé wzrostu ich
sprzedazy. A to wlasnie stanowi niepodwazalny cel kazdej reklamy.

Pomimo, ze informacja dotyczgcg nizszych cen znajdowata sie w lokalu
apteki, a wiec docierata do pacjentow, ktorzy juz zdecydowali sie na wejscie do
apteki, to zdaniem organu miata duzo szerszy zasieg.

Informacja o sprzedazy towaréw w nizszych cenach, z uwagi na promocje,
umieszczono w izbie ekspedycyjnej, ktora jest niewatpliwie miejscem publicznym,
dostepnym nieograniczonej liczbie osob. Informacje o tresci reklamowej oddziatywaty
wiec najpierw na pacjentow, ktérzy zdecydowali sie na wejscie do apteki. Nastepnie
to odziatywanie musiato sie przenosi¢ dalej do innych oséb, na skutek przekazywania
informacji o korzystniejszych, nizszych cenach niektérych produktéw w aptece
potozonej w [...]. Reklama docierata wiec z pewnoscig do znacznie wiekszej liczby
0so0b niz tylko pacjenci, ktorzy zdecydowali sie na wejscie do apteki.

Majgc powyzsze na uwadze organ uznat, ze w tym przypadku miato miejsce
prowadzenie niedozwolonej reklamy przez przedsiebiorce prowadzgcego apteke
ogolnodostepng, stgd zasadnym byto wszczecie postepowania w tym zakresie.

Jednakze skoro podmiot prowadzacy apteke podjat stosowne kroki
w celu wyeliminowania ww. formy reklamy apteki i jej dzialalnosci oraz
udokumentowat ich usunigcie, nie ma koniecznosci nakazywania ich usunigcia
na drodze decyzji, a tym samym postepowanie w tym zakresie stalo sie
bezprzedmiotowe. Skutkuje to zgodnie z art. 105 § 1 k.p.a. umorzeniem
postepowania w zakresie naruszenia art. 94a ustawy Prawo farmaceutyczne.

Czyn niedozwolony to na gruncie prawa administracyjnego czyn zabroniony
pod grozbg kary, a w tym przypadku kara pieniezna jest przewidziana za
prowadzenie reklamy apteki i oraz jej dziatalno$ci. Jej zaprzestanie przed wydaniem
decyzji moze wptywac¢ jedynie na wymiar tej kary. Przeciwne stanowisko
pozostawatoby w sprzecznosci z catym systemem obowigzujgcego prawa, w ktérym
czyny niedozwolone moggce stanowi¢ przestepstwa lub delikty o charakterze
administracyjnym podlegajg karze bez wzgledu na fakt ich zaprzestania w trakcie
prowadzonych postepowan lub nawet przed ich wszczeciem.

Prowadzone postepowanie doprowadzito do pozytywnego ustalenia, Zze
przedsiebiorca prowadzit niedozwolong reklame apteki i jej dziatalnosci, a tym
samym podlega karze przewidzianej w art. 129b wust. 1 ustawy Prawo
farmaceutyczne.

Tym samym w Swietle stwierdzonych dziatan reklamowych zaktualizowat sie
obowigzek organu do postgpienia zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2
ustawy Prawo farmaceutyczne. Przepis ten stwierdza, ze karze pienieznej
w wysokosci do 50 000 ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi
reklame apteki, punktu aptecznego, placéwki obrotu pozaaptecznego oraz ich
dziatalnosci. Kare pieniezng naktada wojewodzki inspektor farmaceutyczny, w drodze



decyzji administracyjnej i jest to zwigzane ze stwierdzeniem prowadzenia reklamy,
niezaleznie, czy okreslone dziatania sg nadal prowadzone na dzien wydania decyzji,
czy tez zaprzestano tych dziatan. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie
w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy,
atakze uprzednie naruszenie przepisow. Wymierzenie kary pienieznej jest
obligatoryjne, a organ naktadajgc kare pieniezng ma jedynie mozliwosC jej
miarkowania.

Majgc na wzgledzie wskazane powyzej okolicznosci, organ za stwierdzone
naruszenie ustalit kare pieniezng w wysokosci [...] zt (stownie: [...] zI). WysokoSci
kary jest adekwatna do okresu, stopnia oraz okolicznosci prowadzenia reklamy ww.
apteki i jej dziatalnosci.

Na ustalenie wysokosci kary miaty wptyw nastepujgce okolicznosci:

1. przedmiotem reklamy byto umieszczenie w izbie ekspedycyjnej
w odniesieniu do okoto 15 produktéw haset ,PROMOCJA” wraz z cena.

2. forma zakazanej reklamy w postaci napisow z hastem ,PROMOCJA”
z uwagi na intensywng kolorystyke bardzo przyciggata wzrok i stanowita
wyrazng zachete do korzystania z mozliwosci zakupu produktow
W nizszych cenach

3. czas trwania reklamy, ktory dotyczyt ponad rocznego okresu (styczen
2017 rok, caty 2016 rok oraz blizej nie okreslona ilos¢ miesiecy
w 2015 roku)

4. zaprzestano prowadzenia reklamy ww. apteki i jej dziatalnosci w styczniu
2017 roku

5. strona — jako przedsiebiorca — jest profesjonalnym uczestnikiem obrotu
prawnego, co szczegdlnie zobowigzuje jg do przestrzegania przepiséw
regulujgcych prowadzenie danej dziatalnosci (w tym rowniez art. 94a
ustawy — Prawo farmaceutyczne, ktéry wszedt w zycie z dniem 1 stycznia
2012 roku)

6. reklama dotyczyta jednej apteki.

Kara ma na celu réwniez nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie
przepisbw o zakazie reklamy apteki i zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu
w przysztosci oraz edukacyjne dla strony.

Jako element tagodzgcy nalezy uznaé zachowanie Strony postepowania, ktéra
podjeta decyzje o usunieciu z izby ekspedycyjnej reklamy apteki i jej dziatalnosci.
Niemniej w polu widzenia Inspekcji pozostanie dziatanie przedsiebiorcy
i w przypadku ponownego zaistnienia dziatan reklamowych spotka sie to z sankcjg
o wiele wiekszych rozmiardw.

Majagc na wzgledzie powyzsze Matopolski Wojewodzki Inspektor
Farmaceutyczny postanowit natozy¢ kare pieniezng jak w punkcie Il sentencji decyz;ji.

W zwigzku z powyzszym postanowiono jak na wstepie.



POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy odwotanie do Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego za posrednictwem Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora
Farmaceutycznego w Krakowie w terminie czternastu dni od daty doreczenia decyzji.

Zgodnie z trescig art. 127a ustawy Kodeks postepowania administracyjnego w
trakcie biegu terminu do wniesienia odwotania strona moze zrzec sie prawa do
wniesienia odwotania wobec Matopolskiego  Wojewoddzkiego  Inspektora
Farmaceutycznego w Krakowie.

Z dniem doreczenia Matopolskiemu Wojewddzkiemu Inspektorowi
Farmaceutycznego w Krakowie oswiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do wniesienia
odwotania przez ostatnig ze stron postepowania, decyzja staje sie ostateczna
i prawomocna.

W przypadku ztoZzenia przez strone oswiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do
odwotania od decyzji nie przystuguje prawo do odwotania sie ani skargi do sgdu
administracyjnego.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b wust. 3 i art. 129ba ust. 1 Prawa
farmaceutycznego kary pieniezne, uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym
decyzja stala sie ostateczna na konto Wojewddzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Krakowie, Plac Szczepanski 5, 31-011 Krakéw w NBP
O/Krakéw numer rachunku: 46 1010 1270 0009 4122 3100 0000.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami ustawowymi, za zwtoke nastepuje
w trybie przepiséw o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Otrzymuja:

1. [...] - petnomocnik spotki
[...]
[...]

[.-.]
2. ala



