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FAKR-IV.8521.1.29.2019 Krakéw, dnia 01.04.2020 r.

ust.

DECYZJA

Na podstawie art. 108 ust. 4 pkt 7 lit. b w zw. z art. 94a ust. 1, 2, 3, 4 i art. 129b
1i2oraz art. 120 ust. 1 pkt 2 i art. 92, art. 66, art. 67 ust.1, art. 95, art. 96 ustawy

z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz. U. z 2019 r., poz. 499 ze zm.)

1§

10 rozporzgdzenia Ministra Zdrowia z dnia 18 pazdziernika 2002 r. - w sprawie

podstawowych warunkow prowadzenia apteki (Dz. U. Nr 187, poz. 1565) oraz art. 104 §
1 i art. 107 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. - Kodeks postepowania
administracyjnego (tj. Dz.U. z 2020 r., poz. 256)

MALOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

Nakazuje [...], zaprzestania prowadzenia reklamy apteki ogélnodostepnej potozonej
w [...] | jej dziatalnosci, a polegajgcej na umieszczeniu w izbie ekspedycyjnej apteki
plakatu zatytutowanego [...] zawierajgcego wizualizacje produktéw leczniczych i
pozostatego asortymentu sprzedawanego w aptece wraz z podaniem ich cen w
ograniczonym czasie trwania oferty.

Naktada na [...], kare pieniezng w wysokosci 20 000,00 zt (stownie: dwadziescia
tysiecy ztotych %%/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust.
1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym
w punkcie | niniejszej decyzji, ptatng do budzetu panstwa.

Nadaje decyzji w pkt | rygor natychmiastowej wykonalnosci.

Nakazuje podmiotowi prowadzgcemu apteke ogdlnodostepng, a to [...], z chwilg
doreczenia niniejszej decyzji usuniecie stwierdzonych uchybien w aptece
ogolnodostepnej w [...] polegajgcych na:

1. [...]

2. [...]
3. [...]

U ZASADNIENTIE

W trakcie kontroli planowej apteki ogdlnodostepnej zlokalizowanej w [...], prowadzonej

przez [...] stwierdzono nastepujgce uchybienia:

1.
2.
3.

[..]
[..]
[...]

WOJEWODZKI INSPEKTORAT FARMACEUTYCZNY W KRAKOWIE
31-011 Krakoéw; Plac Szczepanski 5; tel. 12/ 422-75-41; fax. 12/ 422-75-52
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10. Umieszczanie w izbie ekspedycyjnej plakatu zatytutowanego ,[...]", ha ktérym umieszczone
8g produkty opatrzone cenami, ktorych wieksza iloS¢ zalega w magazynie, wymienianego
cykliczne co miesigc sg dziataniami marketingowymi majgcymi na celu zainteresowanie
aptekg przez okreSlone grupy pacjentéow. Zabiegi takie majg na celu wywofanie
pozytywnego wizerunku apteki, a w konsekwencji wzbudzenie zainteresowania na rynku
aptekg i oferowanymi przez nig towarami, w tym produktami leczniczymi, zmierzajgcego do
zachecenia do nabywania w tej konkretnej aptece produktéw leczniczych, co moze
stanowiC naruszenie art. 94a ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (t.
Dz.U. z 2019 r, poz. 499 ze zm.), ktéry zawiera zamkniety katalog okreslajgcy, iz reklamag
apteki nie jest informacja o lokalizacji i godzinach jej pracy.

11 [..]

Uchybienia te zostaty zawarte w protokole kontroli z dnia 23.12.2019 r.

W dniu 09.01.2020 r. do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie,
Delegatura w Tarnowie wptyneto pismo przedstawiajgce zastrzezenia i wyjasnienia do protokotu
z kontroli z dnia 23 grudnia 2019 r. przedstawione przez [...]. | tak, odnoszac sie do:

[..]

Natomiast w zwigzku z punktem 10 [...] podnidst, iz w opisanym w uchybieniu stanie
faktycznym w istocie do reklamy Apteki nie doszto. Plakat nie byt w zadnym wypadku widoczny
z zewnatrz apteki, a dopiero po wejsciu potencjalnego klienta do $rodka lokalu. Majgc na
uwadze lokalizacje przedmiotowego plakatu nalezy wiec stwierdzi¢, iz jego celem nie byta
reklama apteki i tym samym zdobywanie wiekszej ilosci klientdéw. Z informacjg zamieszczong na
plakacie mogli sie bowiem zapozna¢ klienci, ktérzy juz wczesniej zdecydowali sie na
korzystanie z ustug apteki, po wejsciu do jej lokalu. Zwrécit réwniez uwage na réznice pomiedzy
reklamg apteki jako sprzedawcy towaru, a reklamg samego produktu. Ostatecznie stwierdzit
rowniez, ze zakaz reklamy nie powinien by¢ rozciggany na informowanie, albowiem przemawia
za tym réwniez idea ochrony konsumenta. Uzyskanie przez konsumenta wiedzy o przedmiocie i
warunkach transakcji daje podstawy do oceny sytuacji rynkowej i swobodnego (oraz
swiadomego) podejmowania decyzji.

W odniesieniu do punktu 11 [...].

W dniu 14.01.2020 r. Matopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny po
przeanalizowaniu wyjasnien uznat, ze podmiot prowadzgcy apteke wprowadzit dziatania
naprawcze w stosunku do uchybien zawartych w punktach 1, 2, 3, 4, 5, 8, i 11 i odstgpit od
wszczecia z urzedu postepowania administracyjnego w zakresie niezgodnosci zawartych w tym
zakresie. Natomiast w kwestii dotyczacych punktow 6, 7 i 9 rodzaj uchybien uzasadniat
koniecznos¢ wszczecia i przeprowadzenia postepowania administracyjnego i wydania
rozstrzygniecia w formie decyzji. Roéwniez w stosunku do uchybienia polegajgcego na
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,Umieszczaniu w izbie ekspedycyjnej plakatu zatytutowanego ,|...]", na ktérym umieszczone sg
produkty opatrzone cenami, ktorych wieksza iloS¢ zalega w magazynie, wymienianego
cykliczne co miesigc” stwierdzonego w punkcie XVI. Reklama dziatalnosci apteki organ uznat,
ze jest niezbedne rozstrzygniecie poprzez przeprowadzenie postepowania w zakresie
niedozwolonej reklamy.

W dniu 27.01.2020 r. do Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie,
Delegatura w Tarnowie wptynagt wniosek dowodowy podmiotu prowadzgcego apteke, w ktérym
podmiot wnidst o przestuchanie w charakterze $wiadka [...], dla wskazania okolicznosci
przedstawionych przez strone w pismie z dnia 3 stycznia 2020 r. Pismem z dnia 03.02.2020 r.
zawiadomiono podmiot prowadzgcy apteke o wszczeciu postepowania administracyjnego i
poinformowano o mozliwosci wziecia udzialu w postepowaniu. Postanowieniem z dnia
03.02.2020 r. dopuszczono do postepowania nastepujgce dowody w sprawie:

—  Protokét z kontroli planowej apteki z dnia 23.12.2019 znak FAKR-1V.8521.1.29.2019 wraz
z zatgcznikami na okolicznosé tresci w nim zawartych, a w szczegdlnoéci poczynionych
ustalen kontroli

—  Zastrzezenia z dn. 03.01.2020 r. do protokotu z kontroli z dnia 23.12.2019 r.

— Stanowisko Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego z dnia
14.01.2020 r. w sprawie zastrzezen do protokotu kontroli z dnia 23.12.2019 r.

W dniu 25.02.2020 r. w obecnosci [...] przestuchano [...]. Przestuchiwany zeznat, Ze jest
[...]. Podczas przestuchania przedstawiono $wiadkowi do wglgdu zdjecia wykonane w aptece
w dniu 03.12.2019 r. oraz kopie notatki stuzbowej sporzadzonej w trakcie kontroli. Swiadek
potwierdzit autentyczno$¢é dokumentéw i zeznat, ze:

JPlakaty przywozi [...], co jakis czas zmieniamy te plakaty. Nie ma sztywnych ram co
do dnia, kiedy zmieniam plakat”.

LW aptece nie ma cennika asortymentu i pacjent nie moze sprawdzi¢ cen. Informacja ta
jest podawana przez personel apteki”.

,Nie ma reguty czy ceny sg wyzsze, czy nizsze od tych na plakacie. Obowigzujg one
do momentu, kiedy wisi plakat. Ceny w komputerze sq zgodne z tymi z plakatu’.

Na pytanie [...] strony czy produkty, ktére znajdujg sie na gazetce sg produktami w
promocyjnych cenach [...] wyjasnit, ze sg to produkty w standardowych cenach,
a zainteresowanie plakatem jest znikome. [...] zeznat réwniez, ze celem wywieszenia cennika
jest poinformowanie pacjentéw poprzez pewnego rodzaju wykaz z cennika obowigzujgcego w
aptece o cenach produktow w aptece.

W odpowiedzi na pytania dotyczace [...]

Pismem z dnia 03.03.2020 r. zawiadomiono podmiot, o zakonczeniu postepowania
i poinformowano o mozliwosci wypowiedzenia sie, co do zebranych dowodéw - przed
wydaniem decyzji. Podmiot prowadzacy apteke nie skorzystat z tego prawa.

Majac na uwadze zgromadzony w trakcie kontroli i postepowania materiat dowodowy, a tym
samym ustalony stan faktyczny, organ zwazyt co nastepuje.

Podczas kontroli stwierdzono, ze w aptece [...]

Podczas kontroli stwierdzono réwniez [...]



Zasadnym wiec stato sie wydanie w decyzji okreslonych nakazéw w stosunku do
kontrolowanego podmiotu, jezeli chodzi o [...]

W razie stwierdzenia naruszenia przepisow ustawy w tym przedmiocie wojewddzki
inspektor farmaceutyczny uprawniony jest do wydania decyzji [...], ktorej brak wykonania moze
prowadzi¢ nawet do cofniecia zezwolenia na prowadzenie apteki ogdlnodostepne;.

W zakresie stwierdzonych dziatah o charakterze reklamowym, na wstepie nalezy zwazyc,
ze w mysl art. 94a ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne nadzoér nad
przestrzeganiem przepiséw zakazujgcym aptekom ipunktom aptecznym prowadzenia
okreslonych form reklamy prowadzi wojewddzki inspektor farmaceutyczny. W razie stwierdzenia
naruszenia przepisébw ustawy w tym przedmiocie wojewodzki inspektor farmaceutyczny
uprawniony jest do wydania decyzji nakazujgcej zaprzestanie prowadzenia reklamy, ktorej brak
wykonania moze prowadzi¢é nawet do cofniecia zezwolenia na prowadzenie apteki
ogdlnodostepne;.

Podczas przeprowadzanej kontroli planowej stwierdzono, ze w izbie ekspedycyjnej na
$cianie koto stanowiska ekspedycyjnego znajduje sie plakat zatytutowany ,[...]” i oznaczony
logo tozsamym z logo [...]. Znajdujg sie na nim produkty lecznicze i wyroby medyczne,
podpisane grupg terapeutyczng [...] oraz na [...] wyszczegolniono cene produktéw. Podczas
kontroli sporzgdzona zostata notatka stuzbowa podpisana przez kierownika apteki, w ktorej
wyjasnit, ze plakat ten wymieniany jest przez niego co miesigc. Kierowca z [...] pracujacy dla
[...] raz w miesigcu przywozi taki plakat. Ceny w magazynie sg dostosowane do plakatu i
obowigzujg tylko do momentu, do ktérego plakat wisi w aptece, a potem zmieniane sg na
standardowe. Plakat stanowi wyciag z cennika, ale cennik nie jest stworzony. Na plakacie
znajdujg sie preparaty, ktérych zalega wieksza ilos¢ w magazynie.

[..]

W izbie ekspedycyjnej prowadzona byta zatem reklama apteki i jej dziatalnosci w postaci
umieszczonego w niej plakatu, na ktorym wyszczegolniono rézne produkty, ktore podmiot
prowadzgcy zamierzat sprzedaé pacjentom. Cze$é z nich, jak przyznat kierownik apteki
nalezata do grupy produkiow zalegajacych w magazynie, a zatem takich, w ktorych
,zamrozona’ byta okreslona gotéwka. O checi sprzedazy tych konkretnie produktow swiadczy
rowniez fakt, iz w aptece nie byto cennika, z ktérym pacjent mogtby zapoznaé sie samodzielnie,
a poznanie innej oferty, niz ta z plakatu wymagatoby zaangazowania personelu pracujagcego w
aptece.

Zatem mozna uznaé, iz celem dla ktérego wywieszono powyzszy plakat bylo zwrécenie
uwagi na mozliwos¢ zakupu wybranych produktow leczniczych i pozostatego asortymentu
w okreslonych cenach i tym samym zwiekszenie ich sprzedazy. Rowniez tytut plakatu [...]
sugerowat pacjentom koniecznos¢ zadbania zaréwno o samopoczucie jak i o stan portfela.
Okreslenie ,[...]” moze by¢ bowiem rozumiane dwojako, zaréwno jako warto$s¢ samg w sobie,
jak i cos o co warto dba¢ kupujgc konkretne, wskazane przez apteke produkty.

Podmiot prowadzacy w zastrzezeniach do protokotu podniost, iz: ,biorgc pod uwage
lokalizacje przedmiotowego plakatu, z catg stanowczoscig nalezy stwierdzic, iz jego celem nie
byta reklama apteki i tym samym zdobywanie wigkszej ilosci klientow. Z informacjg
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zamieszczong na plakacie mogli sie bowiem zapoznac klienci, ktorzy juz wczesniej zdecydowali
sie na skorzystanie z ustug apteki, po wejsciu do jej lokalu.”

W identyczny sposob reklame rozumie kierownik apteki, ktorego zdaniem (wyrazonym
podczas przestuchania): ,reklamg apteki sg to dziatania polegajgce na zachecaniu pacjentow,
ktérzy jeszcze nie zdecydowali sie na wybor konkretnej apteki, tak aby przyciggngc ich do
korzystania z usfug” i dalej ,reklamg apteki byto by kolportowanie gazetki na miescie, plakat na
zewnagtrz apteki, ktory zachecatby do wejsScia do wnetrza apteki”. Jednak ten sam kierownik
przeczy sobie zeznajgc jednoczesdnie, ze: ,nie zawsze kazdy pacjent, ktoéry wchodzi do apteki
dokonuje w niej zakupow, poniewaz sg rozne czynniki, takie jak np. zbyt wysoka cena dla
pacjenta czy brak produktu na stanie.

A zatem nalezy uzna¢, iz wniosek, ktéry pragnie wysnu¢ zaréwno podmiot prowadzacy jak
i kierownik, iz okres$lenie czy cos jest reklamg czy nie, zwigzane jest bezposrednio z lokalizacja
danego materiatu jest bfedne i sformutowane na uzytek postepowania, gdyz sam fakt wejscia
klienta do apteki nie gwarantuje jeszcze, iz dokona on zakupow w tej aptece. Jednak przekaz
reklamowy wtasnie skfania go do zakupéw oraz budzi zainteresowanie ofertg konkretnej apteki,
a informacja o niej bedzie przekazywana dalszym osobom, chociazby znajomym. Przypadki,
kiedy klient wychodzi z apteki nie dokonujgc w niej zakupow, a jedynie zapoznajgc sie z ofertg
tej konkretnej apteki na pewno nie sg odosobnione. Wyeksponowanie plakatu z danymi
konkretnymi produktami moze wzbudzi¢ dodatkowe zainteresowanie kazdego potencjalnego
klienta znajdujgcego sie w izbie ekspedycyjnej tymi wiasnie produktami w tej konkretnej aptece
i z pewnos$cig mogg mie¢ wptyw na ewentualng decyzje dokonania w niej zakupow. Tego typu
dziatania reklamowe prowadzg zarowno do wzrostu sprzedazy konkretnych produktow, jak
réwniez do wzrostu ilosci pacjentéw, a takze do wzrostu sprzedazy innych produktéw
kupowanych oprécz produktow, do ktérych odnoszg sie dziatania reklamowe.

Ponadto w toku logicznego rozumowania nie mozna poming¢ okolicznosci, ze informacja
taka wyeksponowana wewnatrz apteki jest przekazem nie tylko w stosunku do pacjentéw,
ktérzy wchodzg do apteki, ale réowniez za ich poérednictwem informacja ta moze byé
przekazywana do innych pacjentéw, co sktoni ich do zrobienia zakupéw wtasnie w tej aptece, a
to nic innego, jak reklama apteki.

Orzecznictwo sgdowe wypracowato juz jednolitg linie oceny dziatan, ktore sg niedozwolong
reklama. | tak przyktadowo w wyroku Naczelnego Sadu Administracyjnego z 05.03.2015, sygn.
akt: 1l GSK 54/14 stwierdzono: (...) reklama dziatalnosci apteki bedzie zamiar
przyciagniecia potencjalnych klientow do dokonania zakupu produktu leczniczego lub
wyrobu medycznego w aptece - niezaleznie od form i metod jej prowadzenia oraz uzytych
do jej realizacji Srodkéw - jesli jej celem jest zwiekszenie sprzedazy produktow
leczniczych lub wyrobow medycznych’, a takze, ze: ,reklamg sg wszelkie formy przekazu,
w tym takze takie, ktore nie zawierajagc w sobie elementéw oceniajacych ani
zachecajacych do zakupu, mogg jednak zostaé¢ przyjete przez ich odbiorcéw jako zacheta
do kupna”.

Préby przedsiebiorcow podejmowane w celu nadinterpretacji intencji oraz zamiardw,
ktorymi sie kierowali przy podejmowaniu roznych dziatan majgcych rzekomo nie by¢ reklamg
spotkaty sie z negatywnymi rozstrzygnieciami sgdu. Za takg probe niewatpliwie nalezy uznac
opisane w decyzji dziatania podmiotu prowadzgcego apteke. Ponadto ocena, czy co$ jest
reklamg nie wymaga profesjonalnej wiedzy prawniczej, a przebiega jedynie na ptaszczyznie
doswiadczenia zyciowego przecietnego cziowieka i nalezy mie¢ na wzgledzie, ze odbiorca
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przekazu jest zwykly pacjent, ktéry otrzymuje informacje w kontekscie ogodlnie przyjetych
praktyk marketingowych stosowanych w handlu.

Nalezy stwierdzi¢, ze nadal jest prowadzona reklama apteki ijej dziatalnosci w sposob
wskazany w sentencji niniejszej decyzji. Potwierdzit ten fakt kierownik apteki informujgc, iz
plakat nadal znajduje sie w aptece, zeznajgc: ,Jest to inny plakat, wyglgdajgcy podobnie, tez sg
produkty lecznicze i ceny.” Nie wystepuje wiec znamie bezprzedmiotowosci postepowania
mogace skutkowaé umorzeniem postepowania. W zwigzku z tym wobec dalszego prowadzenia
dziatan reklamowych zaktualizowat sie obowigzek organu do postgpienia zgodnie z dyspozycja
art. 94a ust. 3 Prawa farmaceutycznego poprzez wydanie nakazu jej zaprzestania. Decyzji w
tym zakresie zostat nadany rygor natychmiastowej wykonalnosci na podstawie ust. 4 art. 94a
Pf. Jednoczesnie w Swietle stwierdzonych dziatah reklamowych zaktualizowat sie rowniez
obowigzek organu do postgpienia zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i ust. 2 Prawa
farmaceutycznego. Przepis art. 129b stwierdza, ze karze pienieznej w wysokosci do 50 000
ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki, punktu
aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare pieniezng naktada
wojewoddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji administracyjnej i jest to zwigzane ze
stwierdzeniem prowadzenia reklamy, niezaleznie, czy okreslone dziatania sg nadal prowadzone
na dzien wydania decyzji, czy tez zaprzestano tych dziatan. Przy ustalaniu wysokosci kary
uwzglednia sie w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow ustawy,
a takze uprzednie naruszanie przepisow. Wymierzenie kary pienieznej jest obligatoryjne,
a organ nakfadajacy kare pieniezng ma jedynie mozliwosc¢ jej miarkowania.

Majgc na wzgledzie zgromadzony materiat dowodowy i wynikajgce z niego ustalenia, organ
za stwierdzone naruszenie wymierzyt kare pieniezng w wysokosci 20 000,00 zt (stownie:
dwadziescia tysiecy ztotych 00/100). Na ustalenie takiego wymiaru kary miaty wptyw
nastepujgce okolicznosci:

1) reklama zostata podjeta z zamiarem zwigkszenia zainteresowania ofertg apteki, albowiem
przekaz reklamowy jest bardzo czytelny,

2) czas trwania reklamy, jaki zostat ustalony, jest dtugi, mianowicie od okofo potowy marca
2019 r. i reklama nadal jest prowadzona na dzien wydania niniejszej decyzji,

3) strona nie zaprzestata prowadzenia dziatan reklamowych,

4) niniejsze postepowanie dotyczyto reklamy jednej apteki prowadzonej przez Strone;

5) na podmiot bedgcy Strong zostata poprzednio natozona kara pieniezna w wysokosci 4000
zt decyzjg z dnia 22.01.2015 r., znak: [...] w zwigzku z naruszeniem ustawowego zakazu
reklamy aptek i ich dziatalno$ci, dotyczgca innej placowki.

Wymiar kary ma na celu nadanie jej roli prewencyjnej za naruszenie przepisow o zakazie
reklamy apteki i zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przyszitosci, stgd nie mogta byc¢
nizsza majgc na uwadze wszystkie okolicznosci je prowadzenia wskazane powyzej. Nie sposdb
nie zauwazyc, ze ustawowy zakaz reklamy obowigzuje od wielu lat, a wiec strona - majgc na
uwadze forme przekazu reklamowego - zupetnie Swiadomie i celowo naruszyta ten zakaz. Kara
wiec musi poprzez swojg dolegliwos¢ finansowg by¢ przestrogg dla strony przed dalszym
naruszaniem przepisu ustawy. W niniejszej sprawie okolicznoscig istotng dla wysokosci kary ma
nie tylko fakt dalszego prowadzenia reklamy, ale uprzednie naruszenie ustawowego zakazu
reklamy przez tego samego przedsigbiorce prowadzgcego wiecej aptek. Skfania to do
twierdzenia, ze wystepuje juz po jego stronie uporczywos¢ tamania obowigzujgcego prawa, a
wiec kara musi by¢é dodatkowo dolegliwa finansowo. Nalezy nadmieni¢, ze w przypadku
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kolejnego stwierdzenia w przysztosci prowadzenia niedozwolonej reklamy przez tego samego
przedsiebiorce, moze zosta¢ orzeczona kara w jeszcze wiekszej wysokosci.

Majgc powyzsze na wzgledzie Matopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny
postanowit natozy¢ kare pieniezng wskazang w punkcie Il sentencji decyzji.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego
w Warszawie za posrednictwem Matopolskiego Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego
w Krakowie w terminie 14 dni od daty jej doreczenia.

Zgodnie z trescig art. 127a ustawy Kodeks postepowania administracyjnego w trakcie biegu
terminu do wniesienia odwotania strona moze zrzec sie prawa do wniesienia odwotania wobec
Matopolskiego Wojewodzkiego Inspektora Farmaceutycznego. Z dniem doreczenia
oswiadczenia o zrzeczeniu sie prawa do wniesienia odwotania przez strone postepowania,
decyzja staje sie ostateczna i prawomocna.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 3 i art. 129ba ust. 1 Prawa farmaceutycznego kary
pieniezne uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, Plac Szczepanski 5, 31-011
Krakow w NBP O/Krakéw numer rachunku 46 1010 1270 0009 4122 3100 0000, a od kary
pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami ustawowymi za zwioke nastepuje w trybie
przepisow o postepowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Otrzymuja:

1. [...]
2. ala



