MALOPOLSKI WOJEWODZKI

INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

w KRAKOWIE

FAKR-1V.8523.8.2016 Krakéw, dnia 31.05.2017 r.

DECYZJA

Na podstawie art. 108 ust. 4 pkt 7 lit. b w zw. z art. 94a ust. 1 i 2 oraz art. 129b ust.

1i 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r.- Prawo farmaceutyczne (t.j. Dz.U. z 2016 r. poz.
2142) oraz art. 104 i art. 105 § 1 oraz art. 107 § 1 Kodeksu postepowania
administracyjnego (t.j. Dz.U. z 2016 r., poz. 23).

MALOPOLSKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W KRAKOWIE

Stwierdza naruszenie ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci poprzez
prowadzenie reklamy apteki ogolnodostepnej o nazwie [...] potozonej w[...],
prowadzonej przez [...] z siedzibg [...], a polegajgcej na umieszczeniu w izbie
ekspedycyjnej oznakowywanych koszy z produktami i regatéw z napisami o tresci:
,PROMOCJA”, ,SUPER CENY”, ,WYRZEDAZ’, umieszczaniu na produktach
informacji o obnizkach ceny, a to kartek z wyzszg przekreslong ceng, do ktorej
wyeksponowania uzyto mniejszej czcionki oraz wiekszg czcionkg wyeksponowano
nizszg cene, umieszczaniu w witrynie apteki plakatdbw o cenach produktow
leczniczych w aptece.

Naktada na przedsiebiorce [...], kare pieniezng w wysokosci 5000,00 zt. (stownie:
pieé tysiecy ztotych “/100) z tytutu naruszenia zakazu, o jakim mowa w art. 94a ust.
1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne w zakresie opisanym w
punkcie | niniejszej decyzji, ptatng do budzetu panstwa.

Umarza postepowanie w czesci dotyczgcej wydania nakazu zaprzestania
prowadzenia reklamy apteki i jej dziatalnosci w sposéb opisany w punkcie | decyzji.

UZASADNIENIE

W dniu 04.11.2016 r. do apteki ogdlnodostepnej w [...] przybyt inspektor

farmaceutyczny, posiadajgcy stosowne upowaznienie wydane przez Matopolskiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego w Krakowie, celem przeprowadzenia
kontroli. Kontrole wszczeto po uzyskaniu informacji o prowadzeniu przez apteke
niedozwolonej reklamy.

Inspektorowi farmaceutycznemu przedstawiono petnomocnictwo dla kierownika

apteki oraz sprzeciw do prowadzonej kontroli, ktéry skutecznie dostarczono do
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, wobec czego zaniechano
jakichkolwiek czynnosci kontrolnych. Po rozpatrzeniu wniesionego sprzeciwu, w dniu
08.11.2016 r. Matopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny wydat postanowienie
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o kontynuowaniu kontroli. Na powyzsze postanowienie przedsiebiorca wnidst zazalenie
do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego za posrednictwem Matopolskiego
Wojewddzkiego Inspektora Farmaceutycznego. Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny po
zapoznaniu sie z zebrang w niniejszej sprawie dokumentacjg, utrzymat w mocy
zaskarzone postanowienie. W dniu 14.12.2016 r. podjeto ponownie czynnosci
kontrolne.

W trakcie kontroli doraznej apteki ogdélnodostepnej o nazwie [...], nalezgcej do
spofki: [...] z siedzibg [...], przez inspektora farmaceutycznego w obecnosci kierownika
apteki mgr farm. [...], stwierdzono uchybienia w pracy apteki. Uchybienia te zostaty
zawarte w protokole zdnia 14.12.2016 r. podpisanym przez inspektora
farmaceutycznego i kierownika apteki. Mianowicie w trakcie kontroli stwierdzono:

Oznakowywanie koszy z produktami i regatow w izbie ekspedycyjnej hastami
takimi jak ,PROMOCJA”, ,SUPER CENY”, JWYRZEDAZ” umieszczanie na
produktach informacji sugerujgcych obnizke ceny, takich jak kartki z wyzszg
przekre$long ceng, do ktérej wyeksponowania uzyto mniejszej czcionki oraz
wiekszg czcionkg wyeksponowano nizszg cene, umieszczanie w witrynie apteki
informacji o cenach produktéw leczniczych sg dziataniami marketingowymi
majgcymi na celu zainteresowanie aptekg przez okreSlone grupy pacjentow.
Zabiegi takie majg na celu wywotanie pozytywnego wizerunku apteki, a w
konsekwencji wzbudzenie zainteresowania na rynku aptekg i oferowanymi przez
nig towarami, w tym produktami leczniczymi, zmierzajgcego do zachecenia do
nabywania w tej konkretnej aptece produktow leczniczych, co stanowi naruszenie
art. 94a ust.1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne (tekst
jednolity Dz. U. z 2008 r. Nr 45, poz. 271, z p6zn. zm.).

Pismem z dnia 03.01.2017 r. (data wptywu 11.01.2017 r.) kontrolowany wniost
zastrzezenia do protokotu kontroli, w odpowiedzi zostatlo wydane stanowisko
Matopolskiego Wojewoddzkiego Inspektora Farmaceutycznego z dnia [...] r., w ktorym
organ nie uznat za zasadne wniesionych zastrzezen do protokotu.

Pismem z dnia 09.02.2017 r. zawiadomiono petnomocnika [...] adw. [...] O
wszczeciu postepowania administracyjnego w zwigzku z ustaleniami kontroli doraznej,
a w szczegolnosci niezgodnosci stwierdzonej w protokole kontroli, a okreslajgcej
dziatania mogace Swiadczy¢ o naruszeniu ustawowego zakazu reklamy aptek i ich
dziatalnosci.

W dniu 09.02.2017 r. wezwano w charakterze swiadka na dzien 28.02.2017 r. panig
mgr farm. [...] kierownika apteki oraz panig [...] - osobe informujgcg o niedozwolonej
reklamie do osobistego stawiennictwa w siedzibie Wojewodzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w Krakowie, Delegatura w Tarnowie celem ztozenia zeznan w
charakterze swiadka w postepowaniu administracyjnym. Réwnocze$nie pismem z dnia
09.02.2017 r. zawiadomiono petnomocnika [...] o terminie ww. przestuchan. W dniu
09.02.2017 r. Matopolski Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny postanowieniem
dopuscit nastepujgce dowody w sprawie: pismo Pani [...] z daty 12.10.2016 r. wraz z
dwoma fotografiami witryny apteki z nazwie [...], potozonej w [...], na okolicznos¢ tresci
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w nich zawartych oraz protokotu z kontroli doraznej apteki z daty 14.12.2016 r.

W dniu 28.02.2017 r. przestuchano w charakterze swiadka kierownika apteki panig
mgr farm. [...].

Podczas przestuchania swiadek potwierdzita, ze w witrynie apteki znajdowat sie
plakat z ceng, ktory wisiat w niej od 2 listopada 2016 r., natomiast wczesniej znajdowat
sie tam rowniez inny plakat (z Tantum Verde) z ceng, umieszczony jesienig 2016 r.
Ponadto zeznata réwniez, Zze plakaty wewnatrz izby ekspedycyjnej o tresci
,PROMOCJA” byly umieszczane w izbie ekspedycyjnej apteki poczgwszy od konca
pazdziernika 2016 r. Przed jesienig 2016 r. znajdowaty sie w aptece stojak i pudetka z
napisem ,WYPRZEDAZ [...] PROMOCJA” sg, jako staty wystrdj apteki, natomiast
okresowo wiszg tzw. cenowki z napisem ,PROMOCJA.”, ,SUPER CENA”. Czesc¢ z nich
zostata usunieta po pierwszym dniu kontroli, natomiast po zakonczeniu kontroli usunieto
rowniez oznakowania o tresci ,SUPER CENA” oraz pudetko z napisem ,WYPRZEDAZ’
i oznakowania z przekreslong ceng. Kierownik apteki poinformowat, ze od dnia [...] r.
nie umieszcza juz tresci reklamowych w izbie ekspedycyjnej.

W dniu 25.04.2017 r. przestuchano w charakterze swiadka panig [...]. Podczas
przestuchania swiadek wyjasnita, ze przekazata zdjecie plakatu umieszczonego w
witrynie apteki, na ktorym znajdowat sie produkt Tantum Verde zceng do
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, Delegatura w Tarnowie,
poniewaz uznata, ze takie rzeczy nie powinny mieé miejsca. Swiadek poinformowata, ze
zna zasady i wie, ze ogolnie jest zakaz reklamy aptek, a zwrécito jej uwage to, ze plakat
byt wystawiony na zewnatrz i widziata go w ubiegtym roku.

Pismem z dnia 15.05.2017 r. zawiadomiono podmiot, o zakohczeniu postepowania
dowodowego w zwigzku z ustaleniami kontroli doraznej i wezwano do wypowiedzenia
sie, co do zebranych dowoddéw — przed wydaniem decyz;ji.

Majac na uwadze zgromadzony w trakcie kontroli materiat dowodowy, a tym samym
ustalony stan faktyczny, organ zwazyt, co nastepuije.

W zakresie stwierdzonych dziatan o charakterze reklamowym, na wstepie nalezy
zwazy¢, ze w my$l art. 94a ust. 2 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo
farmaceutyczne nadzér nad przestrzeganiem przepisow zakazujgcym aptekom
I punktom aptecznym prowadzenia okreslonych form reklamy prowadzi wojewddzki
inspektor farmaceutyczny. W razie stwierdzenia naruszenia przepisow ustawy w tym
przedmiocie wojewddzki inspektor farmaceutyczny uprawniony jest do wydania decyzji
nakazujgcej zaprzestanie prowadzenia reklamy, ktorej brak wykonania moze prowadzic¢
nawet do cofniecia zezwolenia na prowadzenie apteki ogélnodostepne;.

Odnoszac sie w zwigzku z tym do ustalen kontroli, ktéra byta wynikiem informac;ji
przekazanych do Wojewodzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w trakcie, ktérej
stwierdzono oznakowywanie koszy z produktami i regatdbw w izbie ekspedycyjnej
hastami takimi jak ,PROMOCJA”, ,SUPER CENY”, JWYRZEDAZ”, umieszczanie na
produktach informacji sugerujgcych obnizke ceny, takich jak kartki z wyzszg
przekresdlong ceng, do ktorej wyeksponowania uzyto mniejszej czcionki oraz wigkszg
czcionkg wyeksponowano nizszg cene, umieszczanie w witrynie apteki informacji
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o cenach produktéw leczniczych, to takie dziatanie nalezy uzna¢ za naruszenie
ustawowego zakazu reklamy aptek i ich dziatalnosci.

Szczegoétowo dziatania te przedstawiaty sie nastepujgco:

W izbie ekspedycyjnej w dniu 04.11.2016 r. znajdowaty sie wyeksponowane

informacje takie jak:

z6tte kartki z czarnymi napisami o tresci ,PROMOCJA” umieszczone na stole
ekspedycyjnym przy koszykach, w ktorych umieszczono produkty oraz przy stoju
z pomadkami,

zotte naktadki z czerwonymi napisami ,PROMOCJA” i wyszczegolnionymi na
czarno cenami umieszczone w szafach ekspedycyjnych w okolicach produktow,
zielony stojak z pdétkami w formie koszykéw, na ktérych w czerwonych ramkach
umieszczono zétte kartki z czarnymi napisami o tresci: ,Super Cena”, nazwg
preparatu oraz jego ceng. Nad potkami umieszczono duze, zoétte tablice
oznakowane: ,[...]” z czerwonym napisem ,PROMOCJA”,

plakat umieszczony pod sufitem w tonacji czerwono-zétto-pomaranczowej,
oznaczony motywem Swigtecznym, z wyszczegolniong ceng, biatym napisem na
czerwonym tle o tresci: ,WITAMINY | MINERALY” oraz informacjg ,PROMOCJA”
w kolorze czerwonym, na zéttym tle, a takze kosz umieszczony na stole
ekspedycyjnym, opisany czerwonym napisem na z6itym tle o tresci: ,WYPRZEDAZ”
z6tte kartki z czarnymi napisami o tresci: ,SUPER CENY EMOLIUM” oraz
,PROMOCJA OILLAN” umieszczone na zamykanej szklanej gablocie z tymi
preparatami. Ponadto na preparatach Oillan znajdowaly sie Zzétte Kkartki
przekreslong z wyzszg ceng, do ktorej wyeksponowania uzyto mniejszej czcionki,
a wiekszg czcionkg wyeksponowano nizszg cene,

plakat zatytutowany ,NA OBJAWY PRZEZIEBIENIA | GRYPY” z umieszczong na
nim ceng oraz uwidocznionym opakowaniem produktu leczniczego GRIPEX
z uwidoczniong ceng 15.99 zi, umieszczony w witrynie okiennej apteki od strony
ulicy.

Podczas kontynuowania kontroli w dniu 14.12.2016 r. inspektor farmaceutyczny

stwierdzit, ze czesS¢ oznaczen znajdujgcych sie uprzednio w izbie ekspedycyjnej w dniu
04.11.2016 r. zostata usunieta. W witrynie okiennej znajdowat sie plakat o mozliwosci
doboru pielegnacji do potrzeb skéry. Stwierdzono natomiast, ze w izbie ekspedycyjnej
znajdujg sie nadal:

opakowania produktow, na ktoérych umieszczono zétte kartki z wyzszg przekresliong
ceng, do ktorej wyeksponowania uzyto mniejszej czcionki oraz wiekszg czcionkg
wyeksponowana jest nizsza cena,

zielony stojak z pétkami w formie koszykdéw, na ktérym widnieje jedno oznaczenie
w postaci zéttej kartki opatrzonej napisem ,SUPER CENA”, nazwg preparatu oraz
jego ceng,

kosz umieszczony na stole ekspedycyjnym, opisany czerwonym napisem na zottym
tle otresci ,WYPRZEDAZ’, w ktorym umieszczono produkty opisane zottymi
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kartkami, z wyzszg przekreslong ceng, do ktérej wyeksponowania uzyto mniejszej
czcionki oraz nizszg ceng wyeksponowang wiekszg czcionkg.

Taka tres¢ przekazu we wskazanych materiatach stanowi zdaniem organu przekaz
reklamowy, a tym samym niedozwolong reklame apteki. Udostepnianie materiatow
sugerujgcych niskg cene opatrzonych hastami: ,PROMOCJA”, ,SUPER CENY”,
JWYRZEDAZ” oraz inne zabiegi, takie jak umieszczanie na produktach informagcji
sugerujgcych obnizke ceny w postaci kartek z wyzszg przekreslong ceng, do ktorej
wyeksponowania uzyto mniejszej czcionki oraz wiekszg czcionkg wyeksponowano
nizszg cene, umieszczanie w witrynie apteki informacji o cenach produktéw leczniczych
wyraznie sugeruje, ze w kontrolowanej aptece stosowane sg korzystne, atrakcyjne
ceny, do pacjentow kierowana jest zacheta nabywania produktéw oferowanych
w aptece. Jezeli tego typu komunikaty sg przekazywane pacjentom apteki, to zasady
logicznego myslenia i doswiadczenia zyciowego wskazujg, ze ma to na celu zachete do
zakupu, a wiec zwiekszenie sprzedazy. Jest to normalna powszechnie spotykana
praktyka w handlu. Na co dzien wszedzie spotykamy sie hastami reklamowymi
0 wyprzedazach, super cenach i promocjach, ktore stuzg tylko jednemu celowi,
zwiekszeniu sprzedazy towardw poprzez wiasnie reklame sprzedawcy ijego
dziatalnosci. Temu celowi stuzg takze plakaty i gazetki z cenami majgce przyciggac
uwage potencjalnych klientéw.

Kwestia zdefiniowania pojecia reklamy aptek i ich dziatalnosci doczekata sie juz
bardzo bogatego orzecznictwa sgdowo administracyjnego, a szczegdlnym jest juz
wyrok Naczelnego Sgdu Administracyjnego w Warszawie z dnia 20 stycznia 2015 r.
sygn. akt Il GSK 1718/13, w ktorym po rozpatrzeniu skargi na wyrok wojewddzkiego
sgdu administracyjnego NSA stwierdzit, ze:

,Na gruncie tresci art. 94a ust. 1 p.f. po dniu 1 stycznia 2012 r. zabroniona jest kazda
reklama aptek i ich dziatalnosci, jezeli nie jest informacjq o ich lokalizacji i godzinach
otwarcia, jezeli nie moze by¢ rownoczesnie uznana za dopuszczalng na podstawie
odrebnych przepisow, niezaleznie od sposobu, w jaki zostaje ona skierowana do
adresatow i bez znaczenia, czy sq oni potencjalnymi czy faktycznymi klientami, o ile
wiqze sig z zachecaniem do nabywania oferowanych przez apteke produktow.”.

Orzecznictwo sgdowe wypracowato juz jednolitg linie oceny dziatan, ktére sag
niedozwolong reklamg i préby przedsiebiorcow podejmowane w celu nadinterpretaciji
intencji oraz zamiarow, ktoérymi sie kierowali przy podejmowaniu réznych dziatan
majgcych rzekomo nie by¢ reklamg spotkaty sie z negatywnymi rozstrzygnieciami
sgdow. Za takie proby niewatpliwie nalezy uzna¢ wyjasnienia petnomocnika podmiotu
zawarte w zastrzezeniach do protokotu z kontroli, w ktérych ttumaczy on, ze: ,zakaz
reklamy aptek dotyczy - jak sama nazwa wskazuje — reklamy, nie za$ zwyktej informacji
np. o zastosowanej przez przedsiebiorce obnizce. Co bardzo istotne, Kierownik apteki
wskazata, iz obnizka dotyczyta produktow terminujgcych sie - a zatem takich,
w odniesieniu, do ktérych normalnym racjonalnym gospodarczo dziataniem jest
obnizenie ich ceny tak, aby mozliwe byto sprzedanie ich w pierwszej kolejnosci, a tym
samym unikniecie przeznaczenia ich do utylizacji.” Tym samym petnomocnik wyraznie
wskazat, ze intencjg apteki byto zbycie produktéw, ktorym konczyta sie data waznosci,
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tak aby zmniejszy¢é ewentualng strate finansowg apteki, mogto to nastgpi¢ jedynie
poprzez zachecanie do zakupu produktow w przedmiotowej aptece, a wiec poprzez
dziatania reklamowe, ktore sg niedozwolone.

Strona podniosta réwniez, ze: ,wskazywane przez organ napisy zamieSzczone
zostaty wewnagtrz apteki, nie mogg, wiec dotrze¢ do 0sob, ktore wczesniej nie zdecydujg
sie z tej apteki skorzystac”

Fakt, iz dziatania te prowadzono w izbie ekspedycyjnej apteki, a nie na zewnatrz nie
oznacza, iz nie kierowano ich do publicznej wiadomosci. Apteka jest placowkag ochrony
zdrowia publicznego (art. 86 pr.f.), a wiec nie sposoéb nie uznawac jej za miejsce
publiczne tzn. miejsce, do ktérego ma dostep nieograniczona liczba oséb. Tylko dla
porzgdku mozna w tym miejscu przeprowadzi¢ analize prawng, czym jest miejsce
publiczne, miejsce uzytku publicznego, miejsce uzytecznosci publicznej. Mianowicie
moga tutaj znalezC =zastosowanie chociazby przepisy rozporzadzenia Ministra
Infrastruktury z 12 kwietnia 2002 r. - w sprawie warunkoéw technicznych, jakim powinny
odpowiadac budynki i ich usytuowanie zgodnie, z ktérymi za budynek taki uwaza sie
budynek przeznaczony dla administracji publicznej, wymiaru sprawiedliwosci, kultury,
kultu religijnego, oswiaty, szkolnictwa wyzszego, nauki, opieki zdrowotnej, opieki
spotecznej i socjalnej, obstugi bankowej, handlu itd. Natomiast stanowigca zrodto prawa
takze w polskim systemie prawa konwencja o zwalczaniu terrorystycznych atakow
bombowych, przyjeta przez Zgromadzenie Ogdélne Narodéw Zjednoczonych 15 grudnia
1997 r., a ratyfikowana przez Polske w 2003 r., postuguje sie terminem ,miejsce
uzytecznosci publicznej” dla oznaczenia tych czesci jakiegokolwiek budynku, terenu,
ulicy, drogi wodnej bgdz innego miejsca, ktore sg dostepne lub otwarte, niezaleznie, czy
stale, okresowo, czy od czasu do czasu, dla przedstawicieli ogotu spoteczenstwa, i sg
miejscami o0 charakterze handlowym, biurowym, kulturalnym, historycznym,
oswiatowym, religijnym, rzgdowym, rozrywkowym, wypoczynkowym Iub innym,
dostepnymi lub otwartymi dla publicznosci. Oczywiscie na podstawie tych aktéw mozna
konstruowaé prawnie definicje miejsca publicznego, niemniej nawet zasady logicznego
myslenia wykluczajg przyjecie twierdzenia jakoby dziatania strony nie byty kierowane do
wiadomosci publicznej z tego powodu, ze byty prowadzone w lokalu apteki, a idgc dalej
nie byty to dziatania majgce na celu reklame apteki w celu zwiekszenia sprzedazy
produktéw leczniczych, czy tez innych produktow znajdujgcych sie w obrocie
handlowym przedmiotowej apteki.

W toku logicznego rozumowania nie mozna poming¢ okolicznosci, ze informacja
o promocjach i niskich cenach wyeksponowana w izbie ekspedycyjnej apteki jest
przekazem nie tylko w stosunku do pacjentow, ktérzy wchodzg do apteki, ale rowniez
za ich posrednictwem informacja ta moze by¢ przekazywana do innych pacjentéw, co
sktoni ich do zrobienia zakupow wiasnie w tej aptece, a to nic innego, jak reklama
apteki.

Podsumowujgc prowadzone przez strone dziatania nalezato uznac za prowadzenie
reklamy apteki i jej dziatalnosci.

Wyijasnienia kierownika apteki, ktéry podczas przestuchania w trakcie
prowadzonego postepowania zeznat, ze:



7

,PO kontroli zasiegnetam w intrenecie wiedzy na temat wyktadni tego przepisu,
a takze skonsultowatam sie z moimi kolezankami, ktore rowniez sg
kierownikami aptek”....”Zgtositam wczeS$niej fakt kontroli i poinformowatam, ze
w zwigzku z tym takie treSci nie bedg przeze mnie umieszczane w izbie
ekspedycyjnej”

oraz dziatania tegoz kierownika, ktory usunagt cze$¢ oznaczen juz w pierwszym dniu
kontroli, a pozostatg czesS¢ w dniu 14.12.2016 r. pozwolity na ustalenie, ze zaprzestano
prowadzenia niedozwolonej reklamy apteki oraz jej dziatalno$ci - na dzien wydawania
niniejszej decyzji. Majgc to na uwadze bezprzedmiotowym nastepczo po wszczeciu
postepowania stato sie wydanie nakazu - na podstawie art. 94a ust. 3 Pf - zaprzestania
prowadzonej reklamy w sposéb ustalony w trakcie postepowania albowiem na dzienh
wydania niniejszej decyzji reklama nie jest juz prowadzona. W zwigzku z tym w tej
czesci z przyczyn faktycznych nalezato umorzy¢ postepowanie na podstawie art. 105
§ 1k.p.a.

Pomimo jednak zaprzestania dziatan o charakterze reklamowym aktualizuje sie
obowigzek organu do postgpienia zgodnie z dyspozycjg art. 129b ust. 1 i 2 Prawa
farmaceutycznego. Przepis art. 129b stwierdza, ze karze pienieznej w wysokosci do
50.000 ztotych podlega ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi reklame apteki,
punktu aptecznego, placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziatalnosci. Kare
pieniezng naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji
administracyjnej i jest to zwigzane z stwierdzeniem prowadzenia reklamy, niezaleznie,
czy okreslone dziatania sg nadal prowadzone na dzien wydania decyzji, czy tez
zaprzestano tych dziatan. Przy ustalaniu wysokosci kary uwzglednia sie
w szczegolnosci okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepiséw ustawy, a takze
uprzednie naruszanie przepiséw. Wymierzenie kary pienieznej jest obligatoryjne,
a zatem czy w konkretnej sprawie w odniesieniu do konkretnego przedsiebiorcy nalezy
natozy¢ sankcje karng nie jest pozostawione swobodnemu uznaniu organowi, w tym
wypadku Matopolskiemu Wojewddzkiemu Inspektorowi Farmaceutycznemu. Organ
naktadajgcy kare pieniezng ma jedynie mozliwosc jej miarkowania.

Okreslajgc wymiar kary pienieznej nalezy zwazy¢, ze obowigzek znajomosci
| przestrzegania norm prawa cigzy w wiekszym stopniu na profesjonalnych
uczestnikach obrotu rynkowego, jakim sg przedsiebiorcy. Przedsiebiorcy, jako podmioty
profesjonalnie dziatajgce na rynku sg zobligowane do przewidywania, zwiaszcza
w przypadku prowadzenia dziatalnosci regulowanej skutkdw swoich dziatan, a w tym
przypadku nie podejmowania prob w celu ominiecia zakazu niedozwolonej dziatalnosci
reklamowej, nawet ttumaczgc to mozliwoscig przeterminowania produktéw albowiem
celem wprowadzenia zakazu reklamy aptek byto ograniczenie konsumpcji produktow
leczniczych.

Majgc na wzgledzie ustalony stan faktyczny organ za stwierdzone naruszenie
ustawowego zakazu reklamy ustalit kare pieniezng w wysokosci 5000,00 zt (stownie:
pieé tysiecy ztotych %/100). Ustalajac taki wymiar kary wzigt pod uwage, ze przekaz
reklamowy wystepowat zarbwno na zewnatrz apteki, jak rowniez w izbie ekspedycyjnej,
byt szczegdlnie nasilony w izbie ekspedycyjnej apteki, gdzie polegato to jednoznacznym
zachecaniu do nabywania produktéw oferowanych przez apteke przy uzyciu typowych
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haset reklamowych, dziatania byty prowadzone przez kilka miesiecy. Dodatkowo
zaprzestanie wszystkich dziatan reklamowych nastgpito dopiero po wszczeciu
postepowania administracyjnego albowiem jedynie czeS¢ materiatow usuniete w trakcie
kontroli biorgc pod uwage, okres, stopien oraz okolicznosci naruszenia przepisow
ustawy. Nalezy rowniez podkresli¢, ze ustalone dziatania reklamowe majg tak typowy i
jednoznaczny charakter, ze jednoznacznie wskazujg one na zamiar strony prowadzenia
reklamy w celu zwiekszenia sprzedazy w aptece.

W przekonaniu organu natozenia kary w takiej wysokosci musi odegrac¢ role
prewencyjng, majgcg zapobiec ponownemu naruszeniu zakazu w przysztosci. Nie
nalezy jednak zapominaé, ze ustawowy zakaz reklamy aptek obowigzuje juz od
dtugiego czasu i przedsiebiorcy, jako profesjonalni uczestnicy obrotu gospodarczego
winni liczy¢ sie zreakcjg organdw Inspekcji Farmaceutycznej, a w konsekwencji
z sankcjg przewidziang prawem. Majgc natomiast na uwadze dziatanie strony
polegajgce na zaprzestaniu prowadzenia dziatalnosci reklamowej przed zakoriczeniem
postepowania administracyjnego, organ uznat, Zze kara nie musi byC wiekszej
wysokosci.

Nalezy nadmienié, ze w przypadku stwierdzenia w przysztosci niedozwolonej
reklamy, bedzie to miato znaczgcy wptyw na wymiar kary ze wzgledu na ponowne
naruszenie przepisow ustawy.

POUCZENIE

Od niniejszej decyzji stuzy stronie odwofanie do Gitéwnego Inspektora
Farmaceutycznego w Warszawie za posrednictwem Matopolskiego Wojewoddzkiego
Inspektora Farmaceutycznego w Krakowie w terminie 14 dni od daty jej doreczenia.

Zgodnie z dyspozycjg art. 129ba ust. 1 Prawa farmaceutycznego kary pieniezne
uiszcza sie w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stata sie ostateczna na konto
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Krakowie, Plac Szczepanski 5, 31-
011 Krakéw w NBP O/Krakéw numer rachunku 46 1010 1270 0009 4122 3100 0000,
a od kary pienieznej nieuiszczonej w terminie nalicza sie odsetki ustawowe.

Egzekucja kary pienieznej wraz z odsetkami ustawowymi za zwioke nastepuje
w trybie przepisdéw o postepowaniu egzekucyjnym w administracji.

Otrzymuja:
1. [.]

2. ala



